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ZGJEDHJET E PARAKOHSHME PER KUVENDIN E KOSOVES

Fushata pér zgjedhjet e parakohshme parlamentare té 7
gershorit 2026 u zhvillua vetém pak muaj pas zgjedhjeve
té 28 dhjetorit 2025. Debati politik para dhe gjaté fushatés
u ndikua nga déshtimi pér té krijuar institucione stabile
dhe plotésisht funksionale pas procesit paraprak, nga
diskutimet pér zgjedhjen e Presidentit dhe nga pérgjeg-
jésia politike pér mundésiné qé vendi té shkonte pérseéri
né zgjedhje. Pér kété arsye, fushata e zgjedhjeve te 7
gershorit u zhvillua mé shume si vazhdim i pérplasjes se
méparshme ndérmjet subjekteve politike sesa sigare ere
e ndértuar rreth programeve geverisése.

Fushata digjitale kishte peshée
té madhe né kété proces. Pér
pesé subjektet shgiptare té
analizuara u evidentuan 450
profile, prej té cilave 427
kishin aktivitet gjaté fushatés.
Kéto profile publikuan 12,214
postime, ndérsa 167 prej tyre
kishin shpenzime né Meta.

Neé total, u evidentuan

6,673 postime

té sponsorizuara dhe

176,398 euro

shpenzime né Facebook dhe
Instagram. LDK kishte shumén
meé té larté té shpenzimeve,
pasuar nga LVV, PDK, AAK

dhe PSD. Njé pjesé e

madhe e reklamimit u

zhvillua pérmesprofileve té
kandidatéve, duke e kthyer
sponsorizimin online né pjesé
té garés brenda listave.

Ciklet e shpeshta zgjedhore ndikuan edhe né pjesémarr-
jen gytetare né fushaté. Aktivitetet publike té subjekteve
politike ishin mé pak intensive, pjesémarrja né tubime
me e kufizuar dhe interesi i qytetaréve pér zhvillimet e
fushatés ishte mé i ulét. Subjektet politike e pérgendruan
komunikimin kryesisht né tubime partiake, aktivitete te
strukturave, paraqitje te lideréve dhe mesazhe té shpérn-
dara né rrjete sociale. Hapésira pér diskutim té drejt-
pérdrejté me qytetare, pyetje publike dhe ballafagim mbi
premtime konkrete mbeti e kufizuar. Periudha zyrtare e
fushatés filloi mé 28 maj dhe zgjati 10 dité e 7 oré. Meg-
jithaté, aktivitetet me karakter elektoral kishin nisur me

herét, menjehere pas shpalljes sé zgjedhjeve, e sidomos
pas certifikimit té subjekteve politike dhe kandidatéve.
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Barazia e garés u cenua nga vendimet e Qeverisé né de-
tyré me efekt financiar pér kategori té gjera qytetarésh,
té miratuara gjate fushatés, respektivisht né prag te dités
sé zgjedhjeve. Mé 22 maj, Qeveria miratoi Pakon pér Pér-
ballje me Inflacionin 2.0, me pagesa té njéhershme pre;j
100 eurosh pér pensionistét, fémijét, punétorét e sektorit
jopublik dhe studentét aktive, si dhe rritje té shtesave per
lehonat e papunésuara. Kurse, mé 26 maj, Qeveria ndau
2 milioné euro pér subvencionimin e linjave ajrore drejt
destinacioneve gé shérbejné diasporén. Kéto vendime e
cenuan baraziné e garés, sepse u morén me para pub-
like dhe né prag té zgjedhjeve, si dhe i dhané partisé né
pushtet mundeési qé ta pérdoré vendimmarrjen geveritare
si avantazh elektoral.

Pérmbaijtja e fushatés u dominua nga temat ekonomike
dhe sociale. Subjektet dhe kandidatét folén kryesisht pér
paga, pensione, shtesa, investime kapitale, infrastrukture,
energji, arsim, shéndetési, siguri, diasporé dhe integrime
euroatlantike. Né shume raste, premtimet u prezantu-
an pa shpjegime té mjaftueshme pér koston buxhetore,
burimet e financimit, institucionet pérgjegjése dhe afatet
e zbatimit. Fushata mbeti e pérgendruar rreth lideréve
partiaké dhe kandidatéve péer kryeministér, ndérsa kan-
didatét pér deputeté u mbeshtetén mé shume né takime
lokale dhe rrjete sociale pér garén brenda listave.

Ankesat gjaté fushatés tregojné se shkeljet lidheshin
kryesisht me ményrén e organizimit dhe prezantimit té
aktiviteteve publike. Deri mé 7 gershor, PZAP pranoi 19
ankesa pér shkelje gjaté fushatés, nxori 18 vendime dhe
shqiptoi gjoba né vleré té pérgjithshme prej 26,100 eu-
rosh. Pérdorimi i fémijéve né aktivitete zgjedhore ishte
kategoria mé e shpeshté e ankesave, me 9 raste.

Fushata digjitale kishte peshé té madhe né kété proces.
Pér pesé subjektet shqiptare té analizuara u evidentuan
450 profile, prej té cilave 427 kishin aktivitet gjaté fush-
atés. Kéto profile publikuan 11,906 postime, ndérsa 167
prej tyre kishin shpenzime né Meta. Né total, u evidentuan
6,673 postime té sponsorizuara dhe 176,398 euro shpen-
zime né Facebook dhe Instagram. LDK kishte shumén me
te larté té shpenzimeve, pasuar nga LVV, PDK, AAK dhe
PSD. Njé pjesé e madhe e reklamimit u zhvillua pérme-
sprofileve té kandidatéve, duke e kthyer sponsorizimin
online né pjese té garés brenda listave.
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Analiza e sponsorizimeve pér
periudhén 30-ditore rreth zgjedhjeve
tregoi se reklamimi politik online

u zhvillua edhe pérmes fageve gé
nuk ishin faqe zyrtare té subjekteve
apo profile kandidatésh. Né rastet
me shpenzime mbi 100 eurou
evidentuan fage mbéshtetése, fage
lokale, fage mediale, kompani private
gé figuronin si paguese té reklamave
té kandidatéve dhe reklama pa
deklarues. Kjo e béri mé té véshtire
lidhjen ndérmjet kandidatit qé
pérfiton nga reklama, subjektit politik
dhe burimit gé e paguan ateé.

ZGJEDHJET E PARAKOHSHME PER KUVENDIN E KOSOVES

Ky vlerésim plotéson raportin pérfundimtar te
Demokracisé né Veprim pér zgjedhjet e parakohshme
parlamentare té 7 gershorit 2026 dhe fokusohet né zh-
villimet kryesore té fushatés zgjedhore dhe periudhés
para fillimit té saj zyrtar. Qéllimi i tij éshté té paragesé
vlerésimin e DnV-sé pér aspektet e fushatés gé lidhen
me baraziné e gares, pérdorimin e pozités institucionale,
parafushatén, shpenzimet online, palét e treta dhe trans-
parenceén e financimit té fushatés.

Vlerésimi éshté mbéshtetur né analizén e zhvillimeve
politike dhe institucionale gjaté periudhés para zgjedh-
jeve, né vendimet publike té institucioneve, né komuni-
kimin publik té subjekteve politike dhe kandidatéve, né
té dhénat e disponueshme pér aktivitetet e fushatés, si
dhe né materialet e mbledhura nga ekipi i DnV-sé gjatée
procesit zgjedhor. DnV ka analizuar zhvillimet kryesore
gé kané ndikuar né ambientin e fushatés, pérfshire akti-
vitetet me karakter elektoral para fillimit té fushatés zyr-
tare, vendimet e institucioneve publike me efekt elektoral
dhe ményreén se si subjektet politike e kané zhvilluar ko-
munikimin me votuesit.

Gjaté periudhés zyrtare té fushatés, ekipi ligjor i DnV-sé

ka pércjellé ankesat e paraqgitura né Panelin Zgjedhor pér

Ankesa dhe Parashtresa dhe né Gjykatén Supreme, si
dhe vendimmarrjen pérkatése lidhur me shkeljet e pre-
tenduara gjaté fushatés. Ky komponent éshté perdorur
pér té vlerésuar natyrén e ankesave zgjedhore gjate fus-
hatés, llojet e shkeljeve té raportuara dhe ményrén se si
mekanizmat e drejtésise zgjedhore kaneé trajtuar rastet e
shkeljeve té supozuara nga subjektet politike dhe kandi-
datét e tyre.

Njé pjesé e veganté e vlerésimit éshté mbéshtetur né
monitorimin e shpenzimeve online né platformén Meta
(Facebook dhe Instagram) gjaté periudhés zyrtare té fus-
hatés. Péer keté géllim, DnV ka angazhuar njée ekip prej
katér monitoruesish, té cilét kane péercjellé té dhénat e
publikuara né Meta Ads Library pér reklamat e spon-
sorizuara nga subjektet politike, kandidatét dhe faget e
lidhura me aktivitetet zgjedhore. Monitorimi éshté foku-
suar né vlerén e shpenzimeve té deklaruara nga plat-
forma, llojin e pérmbajtjeve té sponsorizuara, subjektet
dhe kandidatét mé aktivé né reklamim, si dhe rastet ku
sponsorizimi politik éshté zhvilluar pérmes fageve apo
paléve té treta — gé nuk jané pjesé formale e subjekteve
té certifikuara.




VLERESIM | FUSHATES ZGJEDHORE

Fushata pér zgjedhjet e parakohshme parlamentare te
7 qershorit 2026 u zhvillua né rrethana politike té paza-
konshme, té percaktuara nga ciklet e shpeshta zgjedhore
dhe nga mungesa e stabilitetit institucional pas proce-
seve paraprake. Zgjedhjet u mbajtén vetém pak muaj pas
zgjedhjeve té fundit parlamentare té 28 dhjetorit, né njé
periudhé kur institucionet, ndonése kishin nisur funk-
sionimin, ishin té varura nga ¢éshtja e zgjedhjes sé Pres-
identit, e cila dominoi diskutimet politike, paralelisht me
¢éshtjen e pérgjegjesise pér bllokadén institucionale dhe
shkuarjen eventuale né zgjedhje te reja.

Keéto rrethana patén ndikim te drejtpérdrejt né natyrén
e fushatés. Pér dallim nga proceset e zakonshme zgjed-
hore, fushata e qershorit nuk u zhvillua si gare e ploté pér
njé cikel té ri politik, por né maseé té madhe si vazhdim
i pérplasjes sé meparshme politike ndérmjet subjekteve
politike. Njé pjesé e komunikimit publik u pérgendrua né

Fushata u karakterizua nga garé

e hapur dhe nga mundésia e
subjekteve politike pér té zhvilluar
aktivitete dhe pér té komunikuar me
votuesit. Megjithaté, pérmbajtja e
saj u ndikua nga konteksti i krizés
sé méparshme institucionale. Né
vend té debatit té thelluar dhe
detajuar mbi politika publike dhe
zbatueshmeérinée e programeve,
komunikimi politik shpesh u ndértua
rreth pérgjegjésisé pér bllokadat,
legjitimitetit politik, koalicioneve te
mundshme dhe figurave kryesore
partiake.

arsyet ge ¢uan vendin sérish né zgjedhje, né pérgjeg-
jésiné pér mosfunksionimin institucional dhe né skenaréet
e mundshém paszgjedhore pér formimin e institucioneve.

Ciklet e shpeshta zgjedhore ndikuan edhe né nivelin e
mobilizimit politik dhe gytetar. Krahasuar me proceset
e mehershme, aktivitetet publike té subjekteve politike
ishin mé pak intensive, pjesémarrja gytetare née tubime
ishte me e kufizuar dhe interesi i pérgjithshém pér fush-
aten dukej mé i ulét. Ky ambient reflektoi lodhje té elek-
toratit nga zgjedhjet e pérséritura dhe nga pritja qé pro-
cesi zgjedhor té prodhojé zgjidhje mé té géndrueshme
institucionale.

Né kété kontekst, fushata u zhvillua edhe nén ndikimin
e pozités se subjekteve gé ushtronin pushtet qendror
apo lokal. Aktivitetet, komunikimi publik i zyrtaréve dhe
vendimet me efekt financiar pér kategori té ndryshme
té gytetaréve patén ndikim té drejtpérdrejt ne garén zg-
jedhore, kryesisht edhe pér shkak té aférsisé me ditén e
zgjedhjeve.

Fushata u karakterizua nga gare e hapur dhe nga mundeé-
sia e subjekteve politike pér té zhvilluar aktivitete dhe pér
té komunikuar me votuesit. Megjithaté, permbajtja e saj u
ndikua nga konteksti i krizés sé méparshme instituciona-
le. Né vend té debatit te thelluar dhe detajuar mbi politika
publike dhe zbatueshmériné e programeve, komunikimi
politik shpesh u ndértua rreth pérgjegjésisé per blloka-
dat, legjitimitetit politik, koalicioneve té mundshme dhe
figurave kryesore partiake.

Per keté arsye, vlerésimi i fushatés varet né mase te
madhe nga vet konteksti politik né té cilin ajo u zhvillua.
Zgjedhjet e 7 gershorit u mbajtén né njé situaté ku qytet-
arét ishin thirrur pérséri né votime pas njé periudhe té
shkurtér, ndérsa subjektet politike garonin né kushtet e
presionit pér té déshmuar se mund té ofronin dalje nga
cikli i pérseritur i krizés institucionale.

ZGJEDHJET E PARAKOHSHME PER KUVENDIN E KOSOVES

Fushata zgjedhore rregullohet kryesisht me Ligjin pér Zg-
jedhjet e Pérgjithshme, Ligjin pér Financimin e Subjekteve
Politike dhe Rregulloren Zgjedhore Nr. 07/2024 pér fus-
hatén e zgjedhjeve, monitorimin e fushatés dhe deklar-
imin financiar. Kéto akte pércaktojné rregullat baze per
periudhén e fushatés, organizimin e tubimeve, pérdorimin
e materialeve zgjedhore, ndalimin e shfrytézimit té re-
surseve publike, kufizimin e shpenzimeve dhe raportimin
financiar té subjekteve politike. Ligji pér Zgjedhjet e Pérg-
jithshme e pérkufizon aktivitetin e fushatés si ¢do tubim,
fjalim, prezantim publik ose aktivitet tjetér te pérgatitur
pér té propaganduar mesazh politik né lidhje me zgjedh-
jet, ndérsa shpenzimin pér fushaté e lidh me pagesat pér
mallra, materiale, puné apo shérbime, té prekshme ose té
paprekshme, g€ kané pér géllim ndikimin e drejtpérdrejté
né zgjedhje.!

Parimisht, korniza ligjore garanton té drejtén e subjekteve
politike per té zhvilluar fushaté dhe pér té pérdorur me-
dia, ngjarje politike dhe materiale zgjedhore né ményré
té ligjshme. Né té njejten kohé, ajo ndalon pérdorimin e
resurseve publike, pérkatésisht zyrave, burimeve apo
personelit té institucioneve gendrore dhe lokale pér
mbeéshtetjen e nje subjekti politik né zgjedhje. Ky ndalim
éshte i rendésishém peér ruajtjen e barazisée sé garés,
sidomos né rastet kur zyrtarét publiké gé udhéheqin in-
stitucione jané njékohésisht kandidaté né zgjedhje.?

Rregullorja Zgjedhore Nr. 07/2024 e operacionalizon njé
pjese té kétyre dispozitave, duke pércaktuar rregulla péer
kufizimin e shpenzimeve, organizimin e tubimeve publike,
pérdorimin e materialeve té fushatés, pérfshirjen e kate-
gorive té caktuara te personave né fushaté, heshtjen zg-
jedhore dhe deklarimin financiar. Rregullorja parasheh gé

shpenzimet maksimale pér fushaté — gé jané zakonisht
né vlerén prej 1 euro pér votues teé regjistruar — zbato-
hen pér ¢do mall dhe shérbim té shpenzuar pér géllime
té fushatés, pa marré parasysh kohén e blerjes apo té
pajisjes me shérbime.? Ajo gjithashtu pércakton se ma-
terialet e shtypura, audio-vizuale dhe materialet tjera té
zgjedhjeve, pérfshire ato online, duhet té mbajné emrin e
subjektit politik g€ i ka porositur.”
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Ligji pér Zgjedhjet e Pérgjithshme e
pérkufizon aktivitetin e fushatés si
¢do tubim, fjalim, prezantim publik
ose aktivitet tjetér té pérgatitur pér
té propaganduar mesazh politik

né lidhje me zgjedhjet, ndérsa
shpenzimin pér fushaté e lidh me
pagesat pér mallra, materiale, puné
apo shérbime, té prekshme ose té
paprekshme, gé kané pér géllim
ndikimin e drejtpérdrejté né zgjedhje.

Ligji Nr. 08/L-228 pér Zgjedhjet e Pérgjithshme né Republikén e Kosovés, Gazeta Zyrtare e Republikés sé Kosovés, Nr. 14/2023, nenet 1, 2 dhe 3;

Rregullore Zgjedhore Nr. 07/2024 pér Fushatén e Zgjedhjeve, Monitorimin e Fushatés sé Zgjedhjeve dhe Deklarimin Financiar, Komisioni Qendror i

Zgjedhjeve, 15 gusht 2024, neni 1.

N

Nr. 07/2024, nenet 5 dhe 6.

w

neni 3.

~

Ligji Nr. 08/L-228 pér Zgjedhjet e Pérgjithshme né Republikén e Kosovés, neni 4, paragrafi 1, nénparagrafét 1.5, 1.6, 1.7 dhe 1.8; Rregullore Zgjedhore
Ligji Nr. 08/L-228 pér Zgjedhjet e Pérgjithshme né Republikén e Kosovés, neni 3, paragrafi 1, nénparagrafi 1.45; Rregullore Zgjedhore Nr. 07/2024,

Ligji Nr. 08/L-228 pér Zgjedhjet e Pérgjithshme né Republikén e Kosovés, Kreu VIII, né veganti neni 48 pér pérfagésimin e drejté dhe té paanshém té

subjekteve politike né programet me diskutime politike dhe debate; Rregullorja KPM-2024/03 pér Obligimet e Ofruesve té Shérbimeve Mediale gjaté

Fushatés Zgjedhore.



Megjithaté, korniza aktuale mbetet mé e zhvilluar pér
format tradicionale té fushatés sesa pér fushatén digji-
tale. Edhe pse ligji dhe rregullorja pérdorin formulime te
gjera, si shérbime apo materiale online, rrjete sociale dhe
mbulim té fushatave digjitale, ato nuk pérmbajné ndonjé
rregullim té veganté pér reklamimin politik online.® Nuk
ka rregulla té mjaftueshme as pér deklarimin paraprak
te fageve dhe profileve gé pérdoren pér fushaté, identi-
fikimin e sponsorizuesit té pérmbajtjeve politike online,
raportimin né kohé té shpenzimeve pér reklama digjitale,
apo dallimin ndérmjet komunikimit té rregullt politik dhe
sponsorizimit elektoral né platforma si Meta, TikTok apo
rriete té tjera sociale.

Korniza ligjore po ashtu nuk e trajton né menyre te ploté
financimin dhe shpenzimet e kandidatéve individualé.
Rregullorja pércakton se shpenzimet e kandidatéve real-
izohen nga subjekti politik né emér té te cilit ata jané cer-
tifikuar, ndérsa kandidatét nuk mund té pranojné donaci-
one te drejtpérdrejta, pérvegse peérmes subjektit politik.

Né té njéjten kohe, kandidatét mund té pranojné kontrib-
ute né natyré pér shpenzime né emer té tyre, pérfshiré rr-
jetet sociale, mediat, materialet promovuese dhe shpen-
zime té tjera, té cilat duhet t'i deklarojné te subjekti politik
dhe pastaj té pérfshihen si shpenzime té fushatés sé sub-
jektit.® Ky model e vendos pérgjegjésiné formale te sub-
jekti politik, por nuk siguron transparence té mjaftueshme
publike pér shpenzimet qe béhen né nivel kandidati, sido-

mos né gara me lista té hapura ku kandidatét konkurrojné
edhe brenda té njéjtés liste.

Zbrazéti edhe mé e dukshme ligjore mbetet mungesa
e rregullimit té fushatés nga palét e treta. Legjislacioni
zgjedhor e njeh subjektin politik si bartés kryesor té té
drejtave dhe detyrimeve gjaté fushatés, ndérsa rregullat
financiare jané té ndértuara kryesisht rreth subjekteve té
certifikuara dhe né menyre indirekte edhe té kandidatéve
te tyre.” Akterét e jashtém, si faget jozyrtare, grupe online,
individé, influenceré, organizime informale apo persona
juridiké gé mund té sponsorizojné pérmbajtje né favor
ose kundeér subjekteve dhe kandidatéve, nuk jané té rreg-
ulluar si kategori e veganté e fushatés zgjedhore. Pér pa-
sojé, shpenzimet e tyre mund té mbeten jashté raportimit
té rregullt financiar, edhe kur permbajtja ka potencialisht
efekt té drejtpérdrejté elektoral.

Njé tjeter kufizim i kornizés aktuale lidhet me parafush-
aten. Ligji dhe rregullorja e lidhin pjesén mé té madhe té
detyrimeve me periudhén zyrtare té fushatés, ndérsa ak-
tivitetet politike me karakter elektoral gé zhvillohen para
késaj periudhe mbeten mé pak te rregulluara né aspektin
e raportimit, mbikéqyrjes dhe kufizimeve. Kjo krijon
hapésire gé subjektet politike dhe kandidatét té zhvillojné
fushaté para fillimit zyrtar té fushatés, pa té njéjtin nivel
té kontrollit financiar, pa obligime dhe pa té njéjtat stan-
darde gé vlejné gjate periudhés zyrtare.

5 Rregullore Zgjedhore Nr. 07/2024, neni 14, paragrafi 1, nénparagrafi 1.6, ku “aktivitetet né mbulimin e fushatave mediale dhe digjitale” pérfshihen si
shpenzime té fushatés; po aty, neni 18, paragrafi 1, nénparagrafi d, ku monitorimi nga KPM pérfshin edhe komunikimin digjital dhe rrjetet sociale.

6 Rregullore Zgjedhore Nr. 07/2024, neni 10, paragrafét 7 dhe 8, ku pércaktohet se kandidatét qé garojné né kuadér té listés sé subjektit politik nuk
mund té pranojné donacione drejtpérdrejt, ndérsa kandidatét e pavarur mund t'i pranojné donacionet drejtpérdrejt.

7 Rregullore Zgjedhore Nr. 07/2024, neni 15, paragrafi 1, ku pércaktohet detyrimi i subjektit politik té certifikuar pér dorézimin e raportit financiar té
fushatés jo mé voné se 30 dité kalendarike pas certifikimit té rezultateve pérfundimtare nga KQZ.
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Periudha zyrtare e fushatés péer zgjedhjet e parakohshme
parlamentare té 7 gershorit 2026 u caktua té zgjasé 10
dité e 7 oré, nga 28 maji deri mé 7 qershor né ora 06:59. Ky
afat u vendos né kuadeér té planit te aktiviteteve zgjedhore,
té miratuar pas shpalljes sé zgjedhjeve té parakohshme.
Né té njejtin plan u pércaktuan edhe afatet pér deklarimin
e pjesémarrjes sé partive, formimin e koalicioneve, cer-
tifikimin e subjekteve politike, dorézimin dhe verifikimin
e listave té kandidatéve, votimin jashteé Kosovés, akrediti-
min e vézhguesve dhe aktivitete té tjera té procesit.

Edhe pse fushata zyrtare filloi mé 28 maj, aktivitetet
me karakter elektoral nisén mé herét, menjeheré pas
shpalljes sé zgjedhjeve dhe mé pas certifikimit té subjek-
teve politike e kandidatéve. Q€ nga fundi i prillit dhe ditét
e para té majit, né hapésirén publike u shfagen vendime
partiake pér kandidaturat pér kryeminister, diskutime
pér koalicione, prezantime te listave, thirrje pér bashkim
elektoral dhe komunikim i orientuar drejtpérdrejt kah zg-
jedhjet e 7 gershorit.

Kjo fazé u intensifikua pas 12 majit, kur subjektet poli-
tike nisén publikimin e listave té kandidatéve. Mé 16 maj,
KQZ certifikoi 902 kandidaté pér deputeté nga 21 subjekte
politike. Nga kéto subjekte, 17 ishin parti politike, tri koa-
licione dhe njé kandidat i pavarur. Nga numri i pérgjith-
shém i kandidatéve, 593 ishin burra dhe 309 gra. Certifi-
kimi e hapi fazén mé té dukshme té garés para fushatés
zyrtare, sepse subjektet dhe kandidatét tashmeé kishin
listat e konfirmuara, numrat né fletévotim dhe bazen pér
ta orientuar komunikimin kah votuesit.

LDK publikoi listén me 110 kandidaté mé 12 maj, duke
e shoqgéruar prezantimin me mesazhe pér institucione
té forta, zhvillim dhe orientim peréndimor. PDK publikoi
listén e kandidatéve mé 13 maj, me theks né prurjet e
reja, pérbérjen profesionale té listés dhe angazhimin
publik té kandidatéve. Pas certifikimit té kandidatéve dhe
renditjes sé subjekteve né fletévotim, numrat zgjedhoré u
béné pjesé e komunikimit té hershém elektoral. LVV garoi
me numrin 116, LDK me 113, PDK me 125 dhe AAK me
128, ndérsa subjektet i pérdorén kéta numra né mesazhe
publike, grafika, postime dhe thirrje pér mobilizim. Né
kété periudhg, LVV prezantoi kandidatét né Gjakové mé
17 maj, ndérsa AAK prezantoi mé 24 maj sloganin “Siguri,
Energji, Zhvillim”, té lidhur me prioritetet programore pér
zgjedhjet e 7 gershorit.

Parafushata u zhvillua edhe pérmes takimeve me struk-
tura partiake dhe qytetaré. Né media dhe né postime
né rrjetet sociale u evidentuan aktivitete té degéve dhe
takime publike para fillimit zyrtar te fushatés, pérfshire
pjesémarrjen e lideréve partiaké né ngjarje té orga-
nizuara né nivel lokal me mesazhe té lidhura me rezul-
tatin e 7 gershorit.

Praktikisht, parafushata krijoi njé periudhé shtesé mobi-
lizimi prej sé paku dy javésh ndérmjet certifikimit té kan-
didatéve dhe fillimit formal té fushatés. Gjaté késaj kohe,
subjektet politike prezantuan kandidaté, lista, numra ne
fletevotim, slogane dhe pjesé té ofertés politike. Kandi-
datét individualé, sidomos né subjektet kryesore shqip-
tare, pérdorén té njejten periudhé pér ndértimin e profilit
personal, komunikim me strukturat lokale dhe rritje té
dukshmeérisé né rrjete sociale.
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Parafushata ishte veganérisht e dukshme né rrjetet so-
ciale, ku faget zyrtare té subjekteve dhe profilet e kandi-
datéve u perdorén pér publikimin e fotografive dhe vid-
eove nga takimet, shpérndarjen e zotimeve politike dhe
promovimin individual. Kjo ishte me e shprehur pér shkak
té garés me lista té hapura dhe deri né 10 vota prefer-
enciale, ku kandidatét garonin jo vetém pér rezultatin e
subjektit politik, por edhe pér pozicionimin e tyre brenda
listés.

Kjo formeé e komunikimit kishte ndikim ne garén brenda
subjekteve politike. Prezantimi i hershém i kandidatéve,
pérdorimi i numrave, publikimi i takimeve dhe komuni-
kimi online para fushatés zyrtare ndikuan né pozicionimin
fillestar té kandidatéve. Kandidatét me gasje mé té madhe
né struktura partiake, ekipe komunikimi, mbéshtetje lokale
apo kapacitete financiare kishin mundési ta nisnin garén
personale mé herét dhe me dukshméri mé té madhe.

309
GRA

Korniza ligjore aktuale e lidh shumicén e detyrimeve me
periudhén zyrtare te fushatés. Per kété arsye, aktivitetet
me karakter elektoral para 28 majit mbetén mé pak té
mbuluara nga rregullat pér raportim financiar, mbikéqyr-
je institucionale dhe kufizim té pérdorimit té resurseve
publike. Kjo éshte e rendésishme sidomos pér aktivitetet
gé kané kosto, si organizimi i takimeve, prodhimi i materi-
aleve promovuese, menaxhimi i fageve, prodhimii pérm-
bajtjeve digjitale dhe sponsorizimi online.

Mungesa e rregullimit té parafushatés krijoi hapésire per
pabarazi né garé. Subjektet me kapacitete mé té médha
financiare, organizative apo institucionale kishin mundési
ta zgjerojné fushatén pértej periudhés zyrtare dhe ta fillo-
jné mobilizimin mé heret. Né té njejten kohe, shpenzimet
gé lidhen me kétée fazé mbetén mé pak transparente pér
publikun dhe pér institucionet mbikéqyreése.

ZGJEDHJET E PARAKOHSHME PER KUVENDIN E KOSOVES

Barazia e garés ishte njé nga aspektet mé problematike
té fushatés sé zgjedhjeve té 7 gershorit. Subjektet poli-
tike zhvilluan aktivitetet e tyre pa pengesa té médha dhe
né njé ambient pérgjithésisht konkurrues, por vendimet e
Qeverisé né detyré né ditét para fillimit zyrtar té fushatés
cenuan baraziné ndérmjet garuesve. Kéto vendime kri-
juan pérparési pér subjektin gé udhéhegé me pushtetin
ekzekutiv, duke i dhéné mundési té komunikojé pérfitime
konkrete buxhetore né njé kohé kur subjektet e tjera poli-
tike mund té ofronin vetém zotime programore.

Ligji pér Zgjedhjet e Pérgjithshme pércakton se subjek-
tet politike kané té drejté té bejne fushaté dhe té kene
mundeési té barabarta né media, fonde publike dhe for-
ma te tjera té mbéshtetjes. Po ky ligj ndalon pérdorimin
e zyrave publike, burimeve ose personelit té institucione-
ve gendrore dhe lokale pér mbéshtetjen e njé subjekti
politik né zgjedhje. Rregullorja Zgjedhore Nr. 07/2024 e
pérseérit kété ndalim dhe e shtrin até edhe te burimet e
institucioneve publike né nivel gendror dhe lokal.

Né zgjedhjet e 7 gershorit, pérdorimi i resurseve publike
u shfaq pértej formave klasike, si pérdorimi i zyrave, au-
tomjeteve apo personelit publik pér aktivitete partiake.
Rastet kryesore lidhen me vendimmarrjen buxhetore né
prag té fushatés dhe me komunikimin publik té zyrtaréve
gé njékohésisht ushtronin funksione institucionale dhe
kishin rol gendror né gare.

Konkretisht, barazia e garés u cenua nga vendimet e
Qeverisé né detyré me efekt té drejtpérdrejté financiar
pér kategori té gjera qytetarésh, té miratuara ne ditét para
fillimit zyrtar te fushatés. Vendimet u morén pasi zgjed-
hjet ishin shpallur, subjektet politike kishin hyré ne garé
dhe kandidatét ishin certifikuar.

Né zgjedhjet e 7 qershorit, pérdorimi
i resurseve publike u shfaq pértej
formave klasike, si pérdorimi i
zyrave, automjeteve apo personelit
publik pér aktivitete partiake. Rastet
kryesore lidhen me vendimmarrjen
buxhetore né prag té fushatés dhe
me komunikimin publik té zyrtaréve
gé njékohésisht ushtronin funksione
institucionale dhe kishin rol gendror
né gareé.

Mé 22 maj, gjashté dité para fillimit
té fushatés zyrtare dhe 16 dite
para votimit, Qeveria né detyré
miratoi Pakon pér Pérballje me
Inflacionin 2.0. Pakoja pérfshinte
mbéshtetje té njehershme prej 100
eurosh pér pensionistét, fémijét,
punétorét e sektorit jopublik dhe
studentét aktive. Pér pensionistét
dhe fémijét pagesa u paralajmérua
pa aplikim, ndérsa pér punétorét

e sektorit jopublik dhe studentét u
paralajmérua hapja e aplikimit javén
pasuese.
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Mé 22 maj, gjashté dité para fillimit té fushatés zyrtare dhe
16 dité para votimit, Qeveria né detyré miratoi Pakon pér
Pérballje me Inflacionin 2.0. Pakoja pérfshinte mbéshtetje
té njéhershme prej 100 eurosh pér pensionistét, fémijét,
punéetoréet e sektorit jopublik dhe studentét aktive. Per
pensionistét dhe féemijét pagesa u paralajmérua pa aplik-
im, ndérsa péer punétoret e sektorit jopublik dhe studentét
u paralajmérua hapja e aplikimit javén pasuese. Né te njée-
jtén mbledhje u miratua edhe rritja e shtesave pér lehonat
e papunésuara nga 325 né 500 euro né mua;j.

Kjo pako mori peshé zgjedhore pér shkak té kohés sé
miratimit, shtrirjes sé kategorive pérfituese dhe ko-
munikimit publik gé e shogéroi. Vendimi u mor né prag
te fushates, pérfshiu kategori té medha qytetarésh dhe
u komunikua né njé moment kur gara politike ishte ak-
tive. Masa financiare e Qeverisé né detyré u bé pjesé e
diskursit zgjedhor dhe i dha subjektit né pushtet mundeési
té paragesé mbéshtetje konkrete buxhetore para fillimit
te fushatés zyrtare.

Katér dité mé voné, mé 26 maj, Qeveria né detyré ndau
2 milioné euro pér zbatimin e masés “Mbéshtetja e Mér-
gatées”, pérmes subvencionimit te linjave ajrore drejt des-
tinacioneve qe shérbejné diasporén e Kosovés. Vendimi u
mor dy dité para fillimit zyrtar té fushatés.

Sipas raportimeve publike, masa lidhej me linjat e flu-
turimit pér destinacione si Zvicra, Gjermania, Austria,
Turgia, Belgjika, Franca, Suedia, Finlanda, Norvegjia dhe
Danimarka, ndérsa programi parashihte subvencionim
prej 3 deriné 6 euro pér pasagjer, varésisht nga kriteret e
realizimit té fluturimeve.

Edhe ky vendim prodhoi efekt politik né garé. Votuesit
jashteé Kosovés ishin pjesé aktive e procesit zgjedhor
pérmes votimit né pérfagési diplomatike, votimit me
posté dhe mundésisé pér té udhétuar né Kosové pér te
votuar né vendvotimet e tyre. Subvencionimi i linjave
ajrore né prag té fushatés u lidh drejtpérdrejt me njé kat-
egori votuesish me réndési per procesin zgjedhor dhe u
bé pjese e debatit politik para dités sé votimit.

Té dy vendimet e vendosén partiné né pushtet, e cila ud-
héhiqte Qeveriné né detyré, né pozité mé té favorshme
krahasuar me subjektet e tjera politike. Subjektet opozi-
tare mund té prezantonin premtime pér politika sociale,
mbeéshtetje financiare apo masa pér diasporén, ndérsa
Qeveria né detyré kishte mundési té merrte vendime
konkrete, té ndante mjete buxhetore dhe t'i komunikonte
ato para votuesve. Ky dallim ndérmjet premtimit elek-
toral dhe vendimit buxhetor né kohé zgjedhjesh e démtoi
barazine e garés.

ZGJEDHJET E PARAKOHSHME PER KUVENDIN E KOSOVES

Fushata zyrtare pér zgjedhjet e 7 gershorit u zhvillua né
njé periudhé shumeé té shkurtér, prej 10 ditésh e 7 orésh.
Péer shkak té keésaj kohe té kufizuar, subjektet politike e
pérgendruan fushatén né mesazhe té shpejta mobilizu-
ese, tubime kryesore, paraqitje té lideréve dhe komuni-
kim intensiv né rrjete sociale. Fushata kishte karakter me
shumé mobilizues, me mé pak hapésirée pér diskutim te
detajuar té programeve, zbatueshmeérisée sé premtimeve
dhe prioriteteve té geverisjes.

Konteksti politik ndikoi drejtpérdrejt né nivelin e mobi-
lizimit gqytetar. Zgjedhjet e 7 gershorit ishin procesi i treté
zgjedhor né nivel vendi brenda rreth gjashtéembédhjeté
muajsh. Kjo u reflektua né lodhje zgjedhore, pjesémar-
rie mé té kufizuar ne aktivitete publike dhe interesim mé
té ulet qytetar per zhvillimet e fushatés. Kjo lodhje u pa
edhe né ményrén se si subjektet politike e ndértuan ko-
munikimin me qytetarét. Né vend té takimeve t€ gjera apo
diskutimeve me grupe té ndryshme shoqgérore, fushata
u dominua nga tubime mé té ngushta partiake, aktivitete
té strukturave dhe komunikim nga shtabet zgjedhore.
Qytetarét u trajtuan kryesisht si audiencé pér mesazhet
e subjekteve politike, ndérsa hapésira pér pyetje, balla-
faqim lokal, debat mbi premtime konkrete dhe pérfshirje
té drejtpérdrejté né diskutim mbeti e kufizuar.

Pérmbaijtja e fushatés u dominua nga temat ekonomike
dhe sociale. Subjektet politike dhe kandidatét folén krye-
sisht pér rritje pagash, pensione, shtesa sociale, inves-
time kapitale, infrastrukture, energji, arsim, shéndetési,
siguri, diasporé dhe integrime euroatlantike. Kéto tema
ishin té pranishme si né tubime, ashtu edhe né intervista,
debate dhe postime né rrjete sociale. Ndonése kéto tema
kishin réndési pér gytetaret, ményra e prezantimit shpesh
mbeti né nivel zotimesh te pergjithshme. Né shumé raste
munguan shpjegimet pér koston buxhetore, burimet e fi-
nancimit, institucionet pérgjegjése pér zbatim dhe afatet
konkrete.

Né vend té krahasimit dhe debateve té drejtpérdrejta pro-
gramore, nje pjese e debatit u ndértua rreth figurave krye-
sore partiake, pérgjegjésisé pér bllokadén institucionale,
koalicioneve te¢ mundshme pas zgjedhjeve dhe dallimeve
ndérmijet lideréve. Kjo e béri fushatén mé shume garé péer
besim politik sesa debat té ploté mbi ményrén e zbatim-
it té politikave publike. Edhe kur kandidatét prezantuan
masa konkrete pér energjing, zhvillimin ekonomik, poli-
tikat fiskale apo investimet, ato shpesh u asociuan me
kritika ndaj kundérshtaréve politike.

Fushata gjithashtu u karakterizua nga centralizim i larté
politik. Mesazhet kryesore u ndértuan rreth lideréve par-
tiake dhe kandidatéve pér kryeministér, ndérsa kandi-
datét individualé u shfagén me shume si pjesé e ekipeve
té lideréve sesa si bartés apo promovues té ofertave te
vecganta politike. Kjo ishte e dukshme sidomos te subjek-
tet kryesore shgiptare, ku komunikimi publik u orientua
rreth figurave kryesore té partive, sloganeve gendrore
dhe aktiviteteve té médha partiake.

Ky centralizim ndikoi edhe né vizibilitetin e kandidatéve
pér deputeté. Edhe pse sistemi zgjedhor me lista té ha-
pura dhe deri né 10 vota preferenciale e bén garén e
kandidatéve shume té réndésishme, fushata e subjek-
teve politike mbeti e fokusuar te bartésit politiké dhe te
mesazhi i pérgjithshém partiak. Kandidatét individualée
u mbéshtetén me shumeé né rrjete sociale, takime lokale
dhe aktivitete personale pér té ndértuar profilin e tyre. Kjo
krijoi dallime té médha ndérmjet kandidatéve me gasje né
struktura, ekipe komunikimi dhe burime financiare, dhe
kandidatéve me mundési meé té kufizuara pér promovim.
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Né aspektin e komunikimit politik, fushata ishte pérgjithé-
sisht mé e geté krahasuar me disa procese té mehershme.
Subjektet politike zhvilluan tubime dhe aktivitete publike
pa incidente serioze gé do té pengonin garén. Megjithaté,
komunikimi publik pérfshiu edhe gjuhé té ashpér politike,
etiketime, akuza personale dhe pérplasje ndérmjet pér-
fagesuesve té subjekteve. Kéto raste nuk e dominuan te
gjithé fushatén, por ndikuan né cilésiné e debatit dhe e
zhvendosén vémendjen nga pérmbajtja programore te
pérplasjet ndérpartiake.

Njé pjesé e standardit té komunikimit té fushatés u
pasqgyrua edhe né ankesat e paragitura né PZAP. Deri mé
7 gershor 2026, PZAP pranoi 19 ankesa lidhur me shkel-
jet e kryera gjaté fushatés nga subjektet politike. Per kéto
raste u nxorén 18 vendime, prej té cilave 9 aprovuese, 7
refuzuese, njé ankesé e hedhur poshté si e palejuar dhe
njé ankesé e hedhur poshte si e pasafatshme. Pér shkel-
jet e konstatuara té Kodit té Etikés gjate fushatées, PZAP
shqiptoi gjoba né vleré té pérgjithshme prej vetém 26,100
eurosh, njé rénie graduale por domethénése krahasuar
me zgjedhjet e vitit 2025.

Ankesat gjate fushatés perfshiné kryesisht pérdorimin e
féemijéve ne aktivitete zgjedhore, vendosjen e materialeve
zgjedhore né hapésira publike, shperndarjen apo shfag-
jen e materialeve né gendra votimi ose né aférsi té tyre,
nxitjen e urrejtjes, pérdorimin e resurseve publike

dhe mbaijtjen e tubimit politik pa lajmérim né Komisionin
Komunal té Zgjedhjeve. Nga struktura e ankesave, 9 raste
kishin té bénin me pérdorimin e fémijéve né fushate, 3
me vendosjen e materialit zgjedhor né hapésira publike,
3 me materiale né gendra votimi ose afér tyre, 2 me nxitje
té urrejtjes, 1 me pérdorim té resurseve publike dhe 1 me
tubim politik pa lajmérim né KKZ.

Pérdorimi i fémijéve ishte kategoria mé e shpeshté e
ankesave dhe pjesa mé e madhe e gjobave té shqiptu-
ara gjate fushates lidhej me kété praktike. Kjo tregon se
pérfshirja e femijéve né aktivitete publike dhe materiale
promovuese vazhdon té jete praktiké e pranishme né fus-
hata, pavarésisht kufizimeve té pércaktuara me rregul-
lat zgjedhore. Rregullorja Zgjedhore Nr. 07/2024 ndalon
angazhimin e personave nén moshén 15 vjeg né fushatée
zgjedhore, ndérsa pér personat nga 16 deri né 18 vjeg le-
jon pjesémarrjen vetém me vullnetin e tyre dhe pas orarit
té mésimit.

Né téresi, fushata e 7 gershorit u zhvillua pa pengesa
serioze pér aktivitetin e subjekteve politike, por mbeti e
kufizuar né pérfshirje qytetare, e perqgendruar rreth lid-
eréve dhe e orientuar meé shume kah mobilizimi i shpejté
sesa kah debati i thelluar programor. Ankesat e paraqi-
tura gjate fushatés tregojné se shkeljet kryesore té kon-
testuara lidhen mé shumé me ményrén e organizimit dhe
prezantimit té aktiviteteve publike sesa me pengimin e
drejtpérdrejte té garés politike.

ZGJEDHJET E PARAKOHSHME PER KUVENDIN E KOSOVES

Fushata e zgjedhjeve té 7 qershorit konfirmoi se rrjetet
sociale jané béré pjesé e pandashme e garés zgjedhore
né Kosové. Né njé fushaté zyrtare prej vetém rreth 10
ditésh, subjektet politike dhe kandidatét perdoréen plat-
formén Meta (Facebook dhe Instagram) pér té rritur
prezencén digjitale dhe pér té shpérndaré mesazhe te
shpejta mobilizuese. TikTok-u u pérdor me pak, por mbe-
ti i rendésishém pér shpérndarjen e videove te shkurtra,
fragmenteve nga tubimet dhe pérmbajtjeve me karakter
mé emocional.

Pérdorimi i reklamimit online ishte evident edhe né pro-
ceset e méhershme zgjedhore. Gjaté zgjedhjeve lokale té
vitit 2025, ishte evidentuar fushaté té hershme té kandi-
datéve neé rrjete sociale, mungeseé teé sheénimit teé qarte te
pérmbajtjeve té sponsorizuara dhe shpenzime té kon-
siderueshme né Meta. Zgjedhjet e 7 gershorit e rikon-
firmuan kéte trend edhe né nivel parlamentar, por duke
u veguar nga fakti gé reklamimi nuk ishte i pérgendruar
vetém te faget zyrtare té subjekteve, por u shpérnda me
shumeé né profilet e kandidatéve.

DnV monitoroi rreth 500 profile né rrjete sociale, pérfshiré
profilet zyrtare té partive kryesore, kandidatét e tyre dhe
kandidaté té subjekteve nga komunitetet jo-shumice. Prej
tyre, 432 profile kishin té paktén njé postim gjaté periud-
hés zyrtare té fushatés. Né total u evidentuan 12,214pos-
time, prej té cilave 7,165 ishin postime me fotografi apo
grafika me tekst, 3,554 ishin video nga takime dhe akti-
vitete té fushatés, si dhe 1,654 té tjera ishin produksion,
gé pérfshin video kreative té prodhuara pér rrjete sociale
nga ekipe té specializuara.

Né aspektin e sponsorizimeve té paguara, 166 prej profi-
leve té monitoruara kishin shpenzime té evidentuara né
Meta. Nga monitorimi, del se mé shumé se gjysma (6,661
sosh gjithsej) e postimeve té evidentuara gjaté fushatés
ishin té sponsorizuara, me vleré té pérgjithshme te ev-
identuar prej rreth 170 mijé eurosh. Po ashtu, vérehet
gartazi qe fushata online u pérdor si kanal i veganté pér
promovim, sidomos nga kandidatét individuale g€ garonin
pér vote preferenciale.

Fushata digjitale u zhvillua paralelisht me tubimet,
takimet lokale dhe paragitjet publike té subjekteve poli-
tike. Faget zyrtare té partive u pérdorén pér mesazhet
gendrore té fushatés, publikimin e tubimeve, shpérndar-
jen e videove té lideréve dhe pérseéritjen e sloganeve krye-
sore. Né anén tjetér, profilet e kandidatéve u pérdorén
pér ndértimin e profilit personal, prezantimin e taki-
meve né terren, publikimin e numrit né liste, paragitjen
e mbéshtetjes lokale dhe lidhjen e kandidatit me komu-
nitete té caktuara té votuesve. Pér kéte arsye, komunikimi
online mori karakter shumeé me personal se komunikimi i
fushatés zyrtare té partive. Né shume raste, postimet nuk
synonin té shpjegonin programin e subjektit, por té désh-
monin praniné e kandidatit ne terren dhe aférsiné e tij me
grupe té caktuara votuesish.
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Komunikimi online i subjekteve dhe kandidatéve u ndér-
tua rreth katéer formave kryesore, pérfshiré postimeve me
fotografi nga takimet, grafikave me mesazhe té shkurtra,
videove nga tubimet dhe video teé prodhuara posagerisht
pér rrjete sociale. Faget zyrtare té partive shérbyen pér
mesazhet e pérgjithshme té fushatés, pér publikimin e tu-
bimeve dhe pér pérséritjen e sloganeve gendrore. Profilet
e kandidatéve kishin pérdorim me personal, duke pérf-
shireé postime lidhur me numrin né listé, thirrje pér vote,
takimeve né nivel lokal, fotografive me qytetare, si dhe
mbéshtetjes nga figura partiake apo figura tjera publike.

Nga 11,951 postime té evidentuara, LVV dhe kandidatét e
saj kishin 3,755 postime, pasuar nga LDK dhe kandidatét e
saj me 3,582 postime, PDK dhe kandidatét e saj me 2,772
postime, AAK dhe kandidatét e saj me 1,874 postime, si
dhe PSD dhe kandidatét e saj me 231 postime. Kéto té
dhéna tregojné dallime té médha ndérmjet subjekteve
dhe brenda veté listave. Derisa LVV dhe LDK kishin num-
rin meé té larté té postimeve, PDK kishte mé pak postime
se LVV dhe LDK, por disa kandidaté té saj ishin ndér me
aktivét né nivel individual. AAK kishte numér me té ulét
postimesh, me aktivitet mé te theksuar te fagja gendrore
dhe disa kandidaté kryesoré. PSD, megjithése me vetém
7 profile — pérfshiré fagen kryesore dhe faget e gjashte
kandidatéve te tyre, kishte ritém té larte té publikimit dhe
pérdorim té madh té videos né raport me madhésiné e
grupit té monitoruar.

Pérmbajtja vizuale dominoi komunikimin né rrjetet so-
ciale, me postimet me fotografi apo grafika me tekst gé
ishin forma meé e pérdorur, sidomos pér publikimin e taki-
meve, citateve, numrave té kandidatéve dhe mesazheve
té shkurtra. Videot nga takimet u pérdorén per té shumeéfi-
shuar efektin e aktiviteteve fizike, duke e kthyer njée tubim
apo vizité lokale né disa postime té ndara. Videot kreative
u pérdorén me pak né numer, por kishin réndési péer kan-
didatét gé investuan né materiale me té pérpunuara, me
montazh, muziké, titra, thirrje pér voté dhe format te péer-
shtatur pér Facebook, Instagram (Reels).

Sa i pérket kandidatéve, disa prej tyre postuan ¢do dité,
prodhuan video, pérdorén grafika té veganta dhe blené
reklama té paguara. Kandidate té tjeré u mbéshtetén
kryesisht né postime organike, shpérndarje té aktivi-
teteve té subjektit apo fotografi nga takimet lokale. Ne
keté formé, rrjetet sociale shérbyen si zgjatim i garés
brenda listave. Faget zyrtare té subjekteve pérmbanin
mesazhin gendror dhe eventualisht te lideréve partiak,
ndérsa profilet e kandidatéve e personalizonin fushatén.
Nga analizimi i llojit té postimeve nga kandidatét, vérehet
gé nje pjese e konsiderueshme e kandidatéve kishin ekipe
té PR-it, fotograf, dizajner dhe video té pérgatitura.

Bazuar né té dhénat e monitorimit pér profilet e subjek-
teve politike dhe kandidatéve, nga radhét e LVV-sg, PDK-
sé, LDK-sé dhe AAK-sé pérfshijné 485 profile té subjek-
teve politike dhe kandidatéve. Prej tyre, 432 profile kishin
aktivitet té publikuar gjate periudhés zyrtare te fushatés,
ndérsa 166 profile kishin shpenzime té evidentuara né
Meta. Né total, monitorimi evidentoi 12,214 postime dhe
6,661 reklama apo njési sponsorizimi, me vleré té pérg-
jithshme prej rreth 171,649 euro.

Né ndarjen sipas subjekteve dhe kandidatéve té tyre, LDK
kishte shumeén me té larté té shpenzimeve né Meta. Nga
111 profile té LDK-sé&, 55 kishin sponsorizim té eviden-
tuar. Shpenzimi i pérgjithshém arriti né 68,433 euro, apo
38.8% té totalit té pesé subjekteve shqiptare. Pas LDK-sé
vinte LVV me 46,134 euro (26.9% e totalit), nga 54 profile
me sponsorizim. Pas tyre renditet PDK, e cila kishte kishte
32,975 euro nga 36 profile me sponsorizim, AAK kishte
19,309 euro nga 17 profile, ndérsa PSD kishte 5,407 euro
nga 5 profile.

Né raport me numrin e profileve té monitoruara, PSD
kishte shpenzimin mé té larté mesatar pér profil. Profilet
e PSD-sé shpenzuan mesatarisht 772 euro pér profil, pa-
suar nga LDK me 617 euro, LVV me 453 euro, PDK me 300
euro dhe AAK me 174 euro.

ZGJEDHJET E PARAKOHSHME PER KUVENDIN E KOSOVES

Subiekti Profile me Postime te Shpenzimi né
J shpenzime sponsorizuara Meta
LDK —gl
55 Profile 2,551 €68,433
LvvV —el
54 Profile 2,125 €50,274
36 Profile 1,069 €32,975
AAK —0 = 0 @
17 Profile 806 €19.309
8 e
PSD [;l @ @
5 Profile 122 €5,407
Gjithsej 167 6,673 €176,398

8 Pér matjen e reklamimit té paguar né Facebook dhe Instagram, DnV pérdori Meta Ads Library si burim té té dhénave pér reklamat politike té publi-
kuara gjaté fushatés zyrtare. Meta Ads Library mundéson kérkimin e reklamave qé shfagen né platformat e Meta-s dhe i ruan reklamat gé lidhen me
¢éshtje sociale, zgjedhje apo politiké pér njé periudhé shtatévjecare.
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Shpenzimet u shpérndané ndryshe brenda secilit subjekt.
Kandidatét nga radhét e LDK-sé dhe LVV-s€ kishin numeér
té madh profilesh me sponsorizim, pothuajse gjysmén e
listave te monitoruara. Te LDK, 55 profile kishin shpenzime
pér sponsorizim, pasuar nga LVV me 54, PDK me 36, AAK
me vetém 17, si dhe PSD, ku 5 profile kishin sponsorizim.

Dhjeté profilet me shpenzimet mé té larta gjaté fushatés
zyrtare ishin fagja zyrtare e LDK-sé me 14,359 euro, Uran
Ismaili me 8,177 euro, Ardian Gjini me 7,197 euro, Alisa
Jetullahu me 6,996 euro, fagja zyrtare e LVV-sé me 6,721
euro, Lumir Abdixhiku me 5,620 euro, Vjosa Osmani Sa-
driu me 5,293 euro, Bekim Haxhiu me 5,036 euro, Alban
Bajrami me 4,954 euro dhe Albena Reshitaj me 4,124
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euro. Kéto dhjeté profile shpenzuan sé bashku 68,477
euro, apo rreth 40% té totalit té té gjitha shpenzimeve né
Meta, gjate fushatés zyrtare.

Mesatarja e shpenzimit pér njé postim té sponsorizuar
ishte rreth 26 euro né dité. PSD dhe kandidatét e saj kishin
mesataren me te larté té investimit né sponsorizim, me
rreth 44 euro pér postim té sponsorizuar. Pas saj renditet
PDK dhe kandidatét e saj, me rreth mesatarisht 30 euro
pér postim té sponsorizuar, LDK dhe kandidatét e saj me
rreth 27 euro, AAK dhe kandidatét e saj me rreth 24 euro,
si dhe LVV dhe kandidatét e saj me rreth 23 euro té in-
vestuara pér postim té sponsorizuar.

Pérve¢ monitorimit té profileve té kandidatéve gjate fush-
atés zyrtare, DnV analizoi edhe sponsorizimet gé jane bére
né Meta pér periudhén 30-ditore rreth zgjedhjeve, pér té
paré nése reklamimi politik kishte nisur para fillimit zyrtar
te fushatés, si dhepér té paré nése reklamat e lidhura me zg-
jedhjet kishin vazhduar edhe pas dités sé votimit. Analizimi
i sponsorizimeve né Meta, né periudhén 30-ditore, e bén mé
té garté se reklamimi politik online u zhvillua edhe jashte
fageve zyrtare dhe profileve té kandidatéve.

Analiza u pérgendrua te profilet/faget me shpenzime mbi 100
euro. Né keté kategori u evidentuan 151 fage, me shpenzim
té pérgjithshém prej 190,010 euro gjaté periudhés 30 ditore
prej mesit té muajit maj, e deri né mesin e muajit gershor.
Pjesa me e madhe e késaj shume lidhej me fage kandidatesh
dhe fage zyrtare té subjekteve politike. Megjithaté, té dhénat
nxorén edhe disa raste ku reklamimi nuk ishte paguar dre-
jtpérdrejt nga kandidati, ose ku fagja gé publikonte reklamén
nuk ishte fage zyrtare e kandidatit apo subjektit politik.

Rastet mé té garta lidhen me kandidaté, reklamat e té
ciléve figurojné té paguara nga kompani private. Fagja e
kandidatit té PDK-sé Xhavit Haliti kishte 3,651 euro shpen-
zime me deklarues “Novalab LLC". E njejta kompani figuron
edhe te fagja e kandidates tjetér té PDK-s€, Edonjeta Ber-
ishés, me 154 euro shpenzime. Fagja e kandidati Burim
Meta kishte 270 euro shpenzime me deklarues “Anart
Studio”. Ndonése kéto raste nuk pérbéjné medoemos dhe
vetvetiu shkelje, nevojitet meé shumeé informacion lidhur
me kandidatin qé promovohet dhe burimit gé e paguan
reklamén. Né kuadeér té raportimit financiar té fushatés, ky
dallim ka réndési sepse shpenzimi duhet té kuptohet nése
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lidhet me subjektin politik, me kandidatin, me nje shérbim
té kontraktuar apo me mbéshtetje nga jashté strukturés
formale té fushatés.

Nje kategori tjetér lidhet me fage gé nuk jané profile kan-
didatésh dhe nuk paraqiten si fage zyrtare té subjekteve
politike, por kané emértim apo pérmbajtje té lidhur me
garén. “Kandidatét e Anamoraves” kishte 418 euro shpen-
zime dhe 16 postime té sponsorizuara — shumica e sé
cilave ishin né pérkrahje té kandidatit Bajram Mavrigi nga
radhét e LVV-sé, por edhe té disa kandidatéve tjere, pérf-
shiré edhe subjektet tjera politike. Fagja “Puna Dhe Vepra e
Rufki Sumés” kishte 374 euro té investuara né sponsorizim
té postimeve qé promovonin kandidatin Rufki Suma ng
radhét e LVV-sé. Fagja “Vjosa edhe njé mandat Presiden-
te” kishte 345 euro té investuara né gjithsej 17 postime té
sponsorizuara, por gé té njeéjtave u mungonte subjekti i cili
kishte paguar pér to. Gjithashtu, fagja “Zéri i Mitrovicés”
kishte 334 euro té investuara né sponsorizim té dhjetéra
postimeve, gé promovonin dhe favorizonin kandidatin e
LVV-sg, Valon Peci. Né anén tjetér, fagja “Prishtina Qyteti
Im” kishte 107 euro té investuara né sponsorizim té disa
postimeve, gé pérkrahnin kandidaté nga radhé té subjek-
teve té ndryshme politike, pérfshiré ata té LVV-sé (2 pos-
time), PDK-sé (2 postime) dhe AAK-sé (1 postim).

Né te dhénat e analizuara paraqgiten edhe fage té degéve
apo strukturave partiake lokale, si¢ éshté rastin me fagen
“PDK-Dega Shtime”", e cila kishte 406 euro shpenzime né
sponsorizim té postimeve té ndryshme, gé promovonin
ose favorizonin kandidat té asaj komune. Edhe pse faget
e degéve dhe strukturave lokale nuk jane pale té treta ne
kuptimin e plote té fjalés, pasi lidhen me subjektin politik,
ato tregojné se reklamimi online zhvillohet né disa nivele
njékohésisht, ku pérveg fages gendrore dhe profileve té
kandidatéve, né fushaté hyjné edhe degét, faget lokale dhe
struktura té tjera té lidhura me subjektin politik.

ZGJEDHJET E PARAKOHSHME PER KUVENDIN E KOSOVES

Duke u bazuar né vlerésimin e fushatés pér zgjedh-
jet e parakohshme parlamentare té 7 gershorit 2026,
Demokracia né Veprim paraget rekomandimet né vijim
pér rregullimin e ¢éshtjeve qé u shfagén gjate parafush-
ates, fushatés zyrtare dhe reklamimit online. Rekomandi-
met lidhen me baraziné e garés, perdorimin e resurseve
publike, vendimmarrjen institucionale né periudhé zgjed-
hore, komunikimin publik té institucioneve, pérfshirjen
e femijeve né aktivitete promovuese, financimin e kan-
didatéve, shpenzimet digjitale dhe aktivitetin e paléve té
treta.

Rekomandimet u drejtohen kryesisht Kuvendit té
Kosovés, KQZ-sg, Zyrés pér Regjistrim, Certifikim dhe
Kontroll Financiar té Subjekteve Politike, Qeverisé, komu-
nave, subjekteve politike, kandidatéve dhe mediave. Njé
pjesé e tyre kérkon ndryshime ligjore, ndérsa nje pjesé
tjetér mund té zbatohet pérmes rregulloreve té KQZ-ség,
praktikave té raportimit financiar, udhézimeve pér komu-
nikimin institucional dhe standardeve té brendshme té
subjekteve politike gjate fushatés.

> 1.Térregullohet me ligj periudha e parafushatés zg-
jedhore, pér té parandaluar keqpérdorimin e késaj faze
nga subjektet politike dhe pér té garantuar barazi né
garé. Rregullimi duhet té pércaktojé se cilat aktivitete pér-
béjné fushate té parakohshme, kufizimet pér pérdorimin
e resurseve publike gjaté késaj periudhe dhe detyrimet
e partive pér raportim financiar edhe pér parafushatén.

> 2.Té ndalohet me ligj shpérndarja e pérfitimeve fi-
nanciare té qeverisé pér qytetarét brenda njé periudhe
té pércaktuar para zgjedhjeve, pér te garantuar ndarjen
e qarté mes fushatés institucionale dhe asaj elektorale.
Kjo mund té pérfshijé vendosjen e njé “moratoriumi” mbi
masa fiskale selektive qé nga dita e shpalljes s€ zgjedh-
jeve.

> 3.Né periudhén zgjedhore duhet té vlejné rregulla té
posagme per komunikimin publik té institucioneve kur
bartésit e tyre jané njekohésisht kandidaté. Ministrité,
komunat dhe institucionet tjera publike nuk duhet té
pérdorin faget zyrtare, komunikatat, fotografité, videot,
transmetimet e aktiviteteve apo materialet e prodhuara
nga institucioni pér té rritur dukshmeériné publike té zyr-

taréve kandidaté. Komunikimi institucional gjaté késaj
periudhe duhet té kufizohet né informata pér shérbime
publike, vendime té domosdoshme, afate dhe njoftime
me interes té drejtpérdrejte pér gytetarét, pa promovim
té figurés, punés apo aktiviteteve té zyrtarit gé garon ne
zgjedhje.

> 4.Té krijohet praktiké e organizimit té debateve
publike midis bartésve té listave té kandidatéve té sub-
jekteve politike, té organizuara nga mediat (sidomos
transmetuesi publik), me pjesémarrje té barabarté, pér
té mundésuar qytetaréve krahasim te platformave né
meényre té informuar.

> 5. Fushata digjitale e subjekteve politike dhe kandi-
datéve duhet té rregullohet si pjesé e veganté e fushatés
zgjedhore, duke pérfshiré faget dhe profilet zyrtare né
rrjete sociale, reklamat e paguara, videot promovuese,
menaxhimin e fageve dhe prodhimin e pérmbajtjes dig-
jitale. Subjektet dhe kandidatét duhet té deklarojné lloga-
riteé qé pérdorin pér fushate, ndérsa shpenzimet pér kéto
aktivitete duhet té raportohen si pjesé e shpenzimeve té
fushatés.

D> 6.Té rregullohet fushata e paléve té treta né hapé-
sirén online. Faget jozyrtare, grupet, influencerét apo
aktorét e tjeré gé sponsorizojné permbajtje politike ne
favor apo kundér subjekteve dhe kandidatéve duhet te
jené subjekt i rregullave té transparenceés, raportimit dhe
kufizimeve financiare.

> 7. Té forcohet transparenca dhe mbikéqyrja e fi-
nancimit té fushatés, duke detyruar subjektet politike te
dorézojné raporte te detajuara javore gjaté periudhés sé
fushatés, perfshiré té gjitha shpenzimet online dhe of-
fline, me publikim té menjehershém né faget zyrtare té
KQZ-sé dhe partive politike.

> 8. Subjektet politike duhet té hapin llogari té vecanta
bankare pér fushatén. Te gjitha té hyrat dhe shpenzimet
gé lidhen me fushatén duhet té kalojné pérmes kétyre
llogarive, né ményre gé kontrolli financiar té jeté mé i ga-
rté dhe meé i gjurmueshém.
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> 9. Té operacionalizohet njé sistem elektronik
pér raportimin financiar té fushatés, i integruar né
platformén e KQZ-sé. Ky sistem duhet t&€ mundésojé
dorézimin, shqyrtimin dhe publikimin e té dhénave pér
financimin e subjekteve politike dhe kandidatéve, me for-
mate té standardizuara dhe té krahasueshme.

> 10.Té rregullohet deklarimi financiar i kandidatéve
vetém pér periudhén dhe aktivitetet e (para)fushatés
zgjedhore. Kandidatét duhet teé raportojné té hyrat dhe
shpenzimet qé i pérdorin pér promovim elektoral, pérf-
shiré reklamat né rrjete sociale, materialet promovuese,
ngjarjet publike, shérbimet mediatike dhe mbeéshtetjen
financiare apo né natyré té pranuar per fushaté. Kéto
shpenzime duhet té jené pjesé e kontrollit financiar té
fushatés, krahas raportimit té subjektit politik.

>11. Subjektet politike duhet té jené mé transparente
né ményrén se sii shpérndajné fondet e fushatés brenda
listés sé kandidatéve. Kjo do té ndihmonte qé gara bren-
da listés té jeté me e barabarté dhe gé kandidatét té mos
varen vetém nga burimet personale apo nga mbéshtetja
selektive e strukturave partiake.
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> 12.KQZ-ja, Zyra pér Regjistrim, Certifikim dhe Kon-
troll Financiar té Subjekteve Politike dhe organet tjera
pérgjegjése duhet té kené kapacitete mé té médha pér
mbikéqyrjen e financimit té fushatés. Kjo pérfshin staf té
mjaftueshém, gasje né té dhéna, mjete analitike pér mon-
itorimin online dhe bashképunim me platformat digjitale
kur éshté e nevojshme.

> 13. Formula pér ndarjen e fondeve publike pér fus-
haté duhet té ndryshohet né ményré qé edhe subjektet
jo-parlamentare dhe subjektet qé garojné pér heré té
paré té kené qasje né njé nivel minimal té mbéshtetjes
publike pér fushaté. Kjo mbéshtetje duhet té pércaktohet
si pjese e kufizuar e fondit té pérgjithshém pér fushate.
Perfitimi nga kjo mbéshtetje duhet té lidhet me certifikim-
in pér zgjedhje dhe me detyrimin pér raportim financiar
sipas rregullave té fushatés.




Pérkrahur nga:

Confédération suisse

- - Sverige Confederazione Svizzera

Confederaziun svizra

- - Sweden g Schweizerische Eidgenossenscha



