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Dizajni: envinion

Né zgjedhjet lokale té vitit 2025, fushatat online né
Kosove u konfirmuan si forma pothuajse kryesore dhe
meé e strukturuar e komunikimit politik. Kjo njekohésisht
mundésoi té kemi nje pasqyré té sakte té asaj gé ndodh
né platformén Meta (Facebook dhe Instagram), e cila e
tregon garté se sa thellé partité dhe kandidatét jane duke
hyré né fushén e postimeve té sponsorizuara/paguara,
si poindértojné mesazhet e tyre dhe sa investojné pér te
ndikuar perceptimet e votuesve né nivel lokal.

Ne periudhén e fushatés sé raundit t€ pare, kandidatét
kané shpenzuar gjithsej 88,675 euro per reklama online.
Neé raundin e dyté, né ato komuna gé hyné né balotazh,
shpenzimet shtesé arrijné 25,416 euro. Totali pér té dyja
periudhat shkon né 114,091 euro. Ky investim, edhe pse
relativisht i ulét ne krahasim me vendet e rajonit, tregon
dy procese —nga njéra ané, rritjen graduale te profesion-
alizimit te fushatave, si dhe nga ana tjetér, pabarazite

e theksuara mes kandidatéve, subjekteve politike dhe
komunave.

Fushatat mé intensive shfagen né komuna urbane,
sidomos né gendrat kryesore si Prishtina, Prizreni

dhe Gjilani. Kéto komuna jo vetém kané shpenzuar mé
shumeé, por edhe kané pasur dinamika krejtésisht te
ndryshme né ritmin e investimit jave pas jave. Né disa
raste, java e parafundit éshté ajo ku kandidati ka “shpér-
thyer” me mjetet e investuara online. Né té tjera, ritmi ka
gené me i shtriré dhe me i balancuar.

Balotazhie ndryshoi ndjeshém panorameén e fushatés
digjitale. Ne komunat ku gara ka gené e forté, shpen-
zimet né Meta jané rritur dukshém. Prishtina eéshté rasti

meé ekstrem, ku kandidatet Pérparim Rama dhe Hajrulla
Ceku, té marre sé bashku shpenzuan mbi 21,000 euro
vetém gjaté balotazhit. Ky éshté nje investim gé pothu-
ajse krijon njé fushate te re, té ndaré nga raundii pare.
Ne disa komuna té tjera, pavaresisht rivalitetit té forte
politik, shpenzimet ishin modeste.

Tek partite ka tre modele té dukshme. LDK ka shtylla té
garta investimi, ku fokusi absolut ishte Prishtina. LVV
shfaget me shpérndarje mée té gjeré, me disa kandidaté
gé investojné seriozisht dhe té tjeré shume pak. PDK
éshté mé strategjike dhe ndérton investimin kryesisht né
zonat ku gara éshte e hapur ose ku synon te ruaje basti-
one. Partité e tjera shfagen vetém episodikisht. E njéjta
logjiké shihet edhe te kandidatét, megenése shumica e
tyre shpenzojné shumeé pak ose aspak, kurse njé pakice
e vogél eshte pérgjegjése per pothuajse té gjithé totalin.

Dallimet gjinore jané gjithashtu té theksuara. Kandidatet
gra, ndonése edhe ashtu té pakta né numer, shpenzojné
duksheém meé pak se kandidatét burra, jo vetém ne total,
por edhe né numrin e komunave ku ato perfagésohen né
garé serioze. Ky fenomen nuk lidhet vetém me mungesé
té mundésive financiare, por me nje model meé te thelle
ne partité politike, ku graté rrallé vendosen né garat ku

ka potencial real fitoreje.

Megjithate, gjetja me e thellé dhe mé shgetésuese e ketij
raporti nuk lidhet vetéem me subjektet politike apo kan-
didatét, por me njé shtresé krejt tjetér té fushatés — nje
shtrese gé nuk figuron askund né raportet zyrtare dhe
gé, deri tani, ka gené né periferi té debatit. Gjaté gjithe
periudhés sé fushatés, u shfagen dhjetéra fage dhe
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portale gé nuk kané asnjé lidhje formale me subjektet
garuese, por ge investuan shuma té medha parash pér te
ndikuar zgjedhjet. Né disa raste, kéta akteré té paidenti-
fikuar shpenzuan mé shumeé para kundér njé kandidati
sesa shpenzoi veté kandidati pér té promovuar veten apo
platformén e tij gjate fushates.

Né raport me transparencén, ekzistojne boshllége te
rregullimit té fushatave digjitale, por edhe té vet shpen-
zimeve nga ana e kandidatéve. Deri sot, reklamat online
nuk raportohen si duhet ne deklarimet e shpenzimeve te
fushatés, ndérsa nga shumeé kandidate, as nuk raporto-

hen fare. Kjo krijon hapésiré pér financim té padeklaruar,
pér avantazh per kandidatét me mbeshtetje joformale, si
dhe e ben mé te veshtire périnstitucionet dhe publikun

te monitorojné ndikimin real té komunikimit té spon-

sorizuar né rrjetet sociale.

Sl U ZHVILLUA FUSHATA NE META E KANDIDATEVE PER KRYETARE GJATE ZGJEDHJEVE LOKALE?

KDKDKDKDKDKDKDKDKDKDKD KO KDKODKODKDKODKODOKO KODEKOD KODRODKO EOI I 1|

HYRJE

Ne cdo cikel zgjedhor, ményra se si kandidatét komu-
nikojné me votuesit éshté po ag e réndésishme sa edhe
veté programi politik. Ne Kosové, pér njé kohe te gjate,
komunikimi elektoral éshté zhvilluar kryesisht née terren,
permes tubimeve, takime direkte, aktiviteteve publike,
vizita néper lagje, prezantime né kafene, tubime ne
gendra kulturore dhe njé varési e madhe nga mediat
tradicionale. Kjo situaté ka filluar te ndryshoje ndjeshem.
Zgjedhjet lokale te vitit 2025 jané ndoshta demonstrimi
me i garté deri mé sot se fushata politike ka hyré née

nje faze té re, ku platformat digjitale — sidomos rrjetet
sociale Facebook dhe Instagram — po marrin njé rol dhe
dimension krejt tjetér.

Né njé shogéeri ku mbi 80 per gind e té rriturve perdorin
Facebook-un dhe Instagram-in périnformim, diskutim
dhe konsum politik, kandidatét nuk mund té injorojne
meé hapésiren online. Kjo ka sjellé dy zhvillime paralele.
E para éshte shtrirja e natyrshme e fushatés née rrjete
sociale, ku kandidatét kerkojné t'i shfagen votuesit aty
ku ata kalojné kohén e vet. E dyta eéshte profesional-
izimi gradual i komunikimit té sponsorizuar/paguar, ku
reklamat politike nuk jané me rastésore, por té plani-
fikuara hap pas hapi, me targetim té kujdesshem dhe

mesazhe té ndértuara posacgerisht péer grupe té caktuara

demografike.

Ne kéte kontekst, ky raport sjell té dhéna konkrete, té
mbledhura drejtpérdrejt nga Meta Ad Library, gé jané
analizuar sistematikisht. Dhe gjetjet si té tilla, tregojné
gartazi ményréen si partité strukturojnée fushatat e tyre;
pabarazite reale midis kandidatéve ne komunat e méedha
dhe atyre ne garat periferike; fuginé e fushatés né ba-
lotazh, e cila shpesh eéshte me e forté se gjithé periudha
njeé-mujore e raundit té paré; orientimin e partive ndaj
komunave strategjike; diferencat gjinore né shpenzim
dhe né réndésiné gé partité u japin kandidateve gra;
sidhe prirjet e reja te komunikimit politik, té cilat po
formésojné zgjedhjet e ardhshme.

Ne zgjedhjet e ardhshme, fushata digjitale me shume
gjase do té jene edhe me agresive, partité do té jené edhe
me te rafinuara né targetim, ndérsa votuesit do te jene
me te ekspozuar ndaj mesazheve politike té personal-
izuara. Kjo e bén te domosdoshme analizén e thelluar té
fushatave online.
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METODOLOGJIA

Ky raport mbéshtetet mbi njé bazé té dhénash té pérgat-
itur posacerisht per analizén e fushatave digjitale té kan-
didatéve per kryetar komunash. Té gjitha té dhénat dhe
shifrat pér reklamat politike vijné nga Meta Ad Library, gé
éshté aktualisht i vetmiburim zyrtar global pér reklamat
e paguara politike né Facebook dhe Instagram (Meta).
Nga ky burim, KDI pérmes njé ekipi té monitoruesve, ka
mbledhur ne meényreé sistematike té dhéna mbi:

e emrin e kandidatéve

e komunén

e partiné

e gjininé

e periudhén e shpenzimit — té ndaré né baza javore

¢ vlerén monetare té reklamave té sponsorizuara
(sipas intervaleve njé-javore gé ofron Meta, kurse
pér balotazhin e téré periudha nga raundii paré
tek i dyti)

¢ llojin e reklamave kur ka gené e pércaktuar

Te gjitha vlerat jané marre pér periudhén zyrtare té fush-
atés zgjedhore té raundit té paré dhe péer periudhén nga
raundi i pare deri tek balotazhi.

Kur mblidhen sé bashku te gjitha te dhénat e fushatés
digjitale nga kandidatét e subjekteve politike, shpérfagen
tri fenomene kryesore gé derivojné nga monitorimi i
shpenzimeve té kandidatéve né platforméen Meta:

1. Shpenzimet nuk shpérndahen né ményré té
barabarté.

Pjesa dérrmuese e té gjithé shumeés sé péergjithshme
prej mbi 110 mijé eurosh éshté e pérgendruar né nje
grup té kufizuar kandidatésh dhe komunash. Shumica e
kandidatéve nuk shpenzojne fare, té paktén jo me pro-
filet e tyre zyrtare publike né Facebook. Njé pjesé tjeter
e konsiderueshme e kandidatéve shpenzojné simbolik-
isht; kurse vetém pak prej tyre investojné seriozisht. Ne
mjaft komuna té mesme dhe té vogla, shpenzimet online
jané te papérfillshme, cka tregon se komunikimi digjital
vazhdon té shihet si investim me kuptim kryesisht per
zonat urbane.

2. Shpenzimet né balotazh kané ndikim né téré
panorameén e fushatés.

Pasi te mbarojé raundii pareg, fillon nje dinamike krejt
tjeter komunikimi, me kandidatét ge futen né raund te
dyté gé e rrisin intensitetin dhe shpesh e dyfishojné
investimin e tyre né reklama online. Kjo shihet garté né
rastin e Prishtinés, ku gjaté balotazhit shpenzimiidy
kandidatéve né gare arrin né mbi 21 mijé euro — shifér
gé tejkalon shumeén e kombinuar té shumé komunave té
tjera per té dy fazat e zgjedhjeve. Né késo raste, balotazhi
shndéerrohet praktikisht ne “fushatéen e vertete”.

3. Partité e médha jané béré mé té sofistikuara
né investimet e fushatés digjitale.

Né kete fushaté online, LDK, LVV dhe PDK jo vetém ge
dominojné shpenzimet, por shihen edhe si aktorét e
vetém gé ndertojné strategji sistematike. Ato identifiko-

jné komunat kyce dhe investojné né to, ndérsa garat ku
rezultati éshte i parashikueshém marrin shumeé pak
veémendje online.

Njé dukuri e garte éshte se partite dallojné né ményréen
sesi e shohin komunikimin online. LDK investon ma-
sivisht aty ku pret fitore ose ku gara éshté e hapur; LVV
shfaq njée shpérndarje me te gjeré, ndonése shume e
pabarabarté mes kandidatéve; kurse PDK fokusohet né
ato komuna ku gara éshté e polarizuar ose ku ka poten-
cial té garte fitores.




Pérqgendrimi i shpenzimeve - kush zhvilloi
fushateé digjitale dhe kush jo

Te dhénat tregojné se jo té gjithe
kandidatét i shohin rrjetet sociale si
pjese thelbesore te fushatés. Madje,
shumica nuk investojné fare ose
investojné shifra té vogla.

Né mesin e 205 kandidatéve

pér kryetar komunash qe ishin
certifikuar pér zgjedhjet lokale:

142 kandidaté,
ose 69.27%

nuk investuan fare pér
sponsorizim né profilet e tyre

10 kandidaté,
ose 4L.88%

shpenzuan shuma
jokonkurruese dhe simbolike,
ne vlera

51-100 €

22 kandidate,
ose 10.73%

shpenzuan vlera mesatare prej

101-500 €

gé ofron prani té moderuar, por jo
strategjike ne rrjetet sociale

11 kandidaté,
ose 5.37%

shpenzuan

501-1,000 €

ge paraget shpenzim solid, por jo
té pamjaftueshém pér dominim
narrativ

17 kandidate,
ose 8.28%

shpenzuan

1,001-5,000 €,

duke ndértuar prezence te
géndrueshme ne kuader te
reklamimeve politike té sponsorizuara

3 kandidateé,
ose 1.46%

shpenzuan mbi

5,000 €,

duke dominuar hapéesiren

e platformées Meta per
sponsorizim né komunat e tyre,
dhe jo vetem.

Sl U ZHVILLUA FUSHATA NE META E KANDIDATEVE PER KRYETARE GJATE ZGJEDHJEVE LOKALE?

KDKDKDKDKDKDKDKDKDKDKD KO KDKODKODKDKODKODOKO KODEKOD KODRODKO EOI I 1|

Kjo pabarazi dominon sidomos né komunat urbane, si
Prishtina, Prizreni dhe Gjilani, ku komunikimi né rrjetet
sociale shihet si njé mjet real ndikimi. Ne kéto gendra,
sponsorizimet nuk jané bere vetem pér prezenceé simbo-
like, por pér ndikim né rezultat elektoral. Né anén tjeter,

né komunat periferike, duket se fushatat digjitale per-
ceptohen si mé pak té dobishme, pér shkak se elektorati
eéshte méivogel,méinjohur personalisht me kandidatet,
dhe shpesh komunikimi tradicional (takime fizike) shihet
si me efektiv.

Roliimadhi
komunave urbane dhe
specifikisht Prishtines

Nuk ka raport te fushatave digjitale ne Kosové gé mund
ta anashkalojé Prishtinén. Qendra kryesore e komu-
nikimit politik online éshté kryeqyteti. Gjetjet tregojnée
se kandidatet e Prishtinés shpenzuan me shume se té

gjitha komunat tjera té marra sé bashku.

Per arsye gé ndéerlidhen me vet madhésiné dhe larminé e
elektoratit, faktit gé Prishtina éshté komuna me pérgindjen
meé te madhe té perdorimit té Facebook-ut ne Kosove, faktit
g€ gara politike eshte e polarizuar, shpenzimet e kandi-
datéve té Prishtingés kapin vleren prej mbi 65 mije eurosh,
prej té cilave mbi 45 mije jané né raundin e parée, ndérsa mbi

20 mije té tjera deri né raundin e dyte te balotazhit.

Shpenzimet sipas
ndarjeve javore — kur
kandidatét angazhohen

“maksimalisht”

Nése e shohim fushatén digjitale jo vetém nga totali, por nga
ritmi javor, verehen nuanca té ndryshme lidhur me menyréen
si kandidatét e kané menduar (ose improvizuar) komunikimin
online. Né baze te té dhenave javore, né katér javet e fushatés
zyrtare té raundit té paré jané shpenzuar gjithsej 89,568 euro.
Prejtyre, rreth 13,081 euro né javén e pare, 12,992 euro né

javén e dyte, 20,288 euro né javen e treté dhe plot 43,207 euro
né javen e katéert. Pérkthyer né pérgindje, pothuajse gjysmae
shpenzimeve (48.2%) jané beré vetém né javén e fundit.

Megjithaté, per pjesén dérrmuese té kandidatéve, fushata
digjitale éshte me shume angazhim reaktiv, né pérpjekje per
te fituar vémendjen né momentin kritik. Né mesin e 63 kandi-
datéve "aktive” né fushate digjitale, pér 32 prej tyre, javén mé
te shtrenjte te fushatés e kemi pikérisht javén e katert; 15 e
kané kulmin né javén e pare, b ne javen e dyteé, dhe 11 néjaven
e trete. Ne krye t€ listés sé shpenzimeve éshte Uran Ismaili,
me 19,207 euro vetém né raundin e pare. Strategjia e tij eshté
me tipike pér fushatat moderne, me prani té vazhdueshme, té
gendrueshme dhe t€ larté gjate gjithe periudhés, me njé rritje
né fund.

Ne anéen tjetér, nje numeér shumé me ivogel kandidatésh
péerpigen té mbajne ritém te shtriré dhe te balancuar. Njé prej
shembujve éshté Alban Hyseni né Gjilan, i cili shpenzoi 1,383
euronéjaven e paré, 881 euronetedytéen, 1,416 euronete
treténdhe 1,423 euro né te katértén, me njé total prej 5,103
eurosh té shpérndare relativisht njetrajtshem. Ka edhe raste
te kunderta, ku kandidatét e hedhin peshén né fillim dhe bien
me pas, sikurse éshté rastii Shpejtim Bulligit né Podujevé, i
cili koncentroi rreth 80% té shpenzimeve té tij né dy javét e
para, duke e vendosur theksin né fillimin e garés dhe jo ne
ditet e fundit.

Saipéerket balotazhit, né Prishting, te dhenat tregojné se Per-
parim Rama dhe Hajrulla Ceku shpenzuan mbi 21 mijé euro
—njé shumeé g€, vetém pér dy kandidatet, tejkalon shpen-
zimet e 90% té komunave té tjera gjateé gjithe fushatés. Ceku
trefishoi shpenzimet e tij nga 3,730 ne 8,424 euro. Prishtina
éshte shembullimeéigartéiasaj gé ndodh kur garaéshtée
ngushte, votuesi éshté i informuar, dhe presioni pér té fituar
éshteilarte.
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PARTITE POLITIKE DHE
PESHA E TYRE NE
FUSHATEN DIGJITALE

Kurimbledhim té gjithé 205 kandidatét nga 38 komuna
dhe i bashkojmeé me shpenzimet e balotazhit, del se

né total, 114,091 euro jané shpenzuar né reklama té
paguara né Facebook dhe Instagram. Megjithaté, té pare
sipas partive, kandidatét e tri partive kryesore — LDK,
PDK dhe LVV — mbajné mbi 85 pér gind té shumeés sé
pergjithshme. Pastaj, me njé prani té dukshme vijné
kandidatét e PSD-sé&, ndérsa kandidatet e AAK-sé dhe té

partive tjera mbeten mé pas.

1. LDK - partia me shumén mé té madhe
pérfundimtare

Nése i shohim shifrat e pergjithshme te LDK-se, verehet
gé kandidatet per kryetaré nga radhét e késaj partie
kaneé peshén mé té madhe totale, me gjithsej 36,500€ te
shpenzuara, prej té cilave 23,293€ né raundin e pareg, si
dhe 13,207€ né balotazh.

Prarreth 32% e krejt shpenzimit digjital né Kosové née
kéto zgjedhje vjen nga kandidatét e LDK-sé. Kjo nuk
eéshte e shpérndaré né menyre te barabarté, por éshté e

dominuar nga Prishtina. Kandidati i LDK-s€é né kryeqytet,

Pérparim Rama, ka shpenzuar mbi 27 mijé euro (prej té
cilave rreth 13 mijé né balotazh), pra mbi tri té katértat
e shumés sé pérgjithshme té shpenzuar nga kandi-
datét e késaj partie. Pérvec tij, kandidatet e LDK-se jané
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investues serioz né sponsorizim edhe né disa komuna té

tjera:

« Neé Podujevé, ku Ekrem Hyseni ka shpenzuar rreth
2 mijé euro, duke gené kandidati me me sé shumti
shpenzime digjitale ne ate komuneg;

e NeViti, ku kryetari Sokol Haliti ka shpenzuar rreth
600€ né total;

2. PDK - kampionia e shpenzimeve gjaté
fushatés sé raundit té paré, por me mé pak
shpenzime né balotazh

Nése fokusohemi vetém né raundin e pare, PDK del
partia me shpenzimin mé té madh, me 32,499€ te
shpenzuara né raundin e paré, ndérsa vetém rreth 500€
né raundin e dyté. PErmbyllja e disa komunave gysh né
raundin e pare, moshyrja née balotazh né komunat ku
kishte foksuin me te madh dhe angazhimi né fushate
fizike né raundin e dyte, ka béré qe te keté nje diskrep-
ance te tille.

Figura kryesore eshté pa dyshim Uran Ismaili né Prisht-
ine, me 19,207€ vetem né raundin e paré. Pra, vetem njé
kandidat i vetém i PDK-sé mban mé shume se gjysmeén
e krejt shpenzimeve te kandidatéve té kesaj partie ne
vend. Pas tij vijné Petrit Hajdari né Drenas, me rreth 3
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mijé euro, si dhe Gézim Krasnigi né Malishevé me mbi 1
mije euro.

3.LVV - e forté né balotazh, mé e kursyer né
raundin e paré

Levizja Vetevendosje ka profil ndryshe nga dy partite e
tjera té medha. Gjate fushatés se raundit té paré, kandi-
datét e LVV-sé shpenzuan 16,538€, kurse gjate balotazhit
11,603€, duke e ¢cuar totalin né rreth 28 mijé euro.

Derisa LDK dhe PDK jané té fokusuara kryesisht ne
raundin e paré, LVV e pérdor balotazhin siinstrumen-

tin kryesor pér te futur para né reklama. Né Prishting,
kandidati i LVV-sé Hajrulla Ceku shpenzoivetém 3,730€
gjaté raundit té pare, kurse trefish me shumeé né peri-
udhén mes raundit té pare dhe balotazhit. Pra, rreth dy
té tretat e shpenzimeve te tij vijné vetem nga periudha
4-javore midis dy raundeve. Pér nga totali, Hajrulla Ceku
del té jeté kandidati i treté mé i madh pér nga invesiminé
fushate digjitale ne gjithé Kosoven, pas Perparim Ramés
dhe Uran Ismailit.

4. PSD - pak kandidaté, por me shuma relativisht
té médha

PSD, ndonése me vetém tre kandidatég, arrin njé shume
gé e vendos bindshém menjehere pas tre partive té
médha. Né mesin e tre kandidatéve, dy kandidatet gra
—Besa Shahini né Prishtiné me 4,529€ dhe Natyra Kugi
ne Degan me mbi 1 mijé euro shpenzime —ne mesin e
kandidatéve ge kané shpenzuar shuma té medha, madje
duke e koncentruar njé pjeseé te konsiderueshme té
strategjise sé fushatés, vetem né rrjetet sociale.

5. AAK dhe partité e tjera — prezencé sporadike,
fokus mé shumé né terren

Kandidatét e AAK ne total ka shpenzuar rreth 4

mijé euro, prej té cilave pothuajse e téré vlera éshte
shpenzuar gjaté raundit té paré. Shpenzimet e AAK-sé
jané te shpérndara né disa komuna, por askund nuk
dalin né maje té listés. Kandidatii saj me té ekspozuar

online jané Bashkim Ramosaj né Decan me mbi 600 euro
shpenzime.

Partité e tjera — BDP, NISMA, GUXO, VZHK, dhe subjektet
e komuniteteve jo-shumicé — kané shpenzime shumeé
meé modeste, por né disa raste strategjike. Zafir Berisha
(BDP) né Prizren me 2,385 € del ndér kandidatét me mé
sé shumti shpenzime, ndersa Albulena Balaj-Halimaj
(NISMA) me 1,239 € éshté né top 3 té kandidateve gra né

nivel vendi.
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e krejt shpenzimit digjital ne
Kosove née keto zgjedhje vjen nga
kandidatet e LDK-sée

- ¥ Raundiidyte
Raundiipare 55

Nese fokusohemivetém né
raundin e pare, PDK del partia me
shpenzimin mée té madh
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LVV ka profil ndryshe nga dy partite e tjera té medha. Gjate
fushatés se raundit té pare, kandidatét e LVV-sé shpenzuan

Raundi i dyte

3
11,60

3€

duke e cuar totalin né rreth 28,000 euro.

PSD me pak kandidate, por me shuma relativisht té medha

Né mesin e tre kandidatéve, dy kandidatet gra — Besa Shahini
né Prishtiné me 4,529 euro, dhe Natyra Kuci né Decan me
mbi (1,000 euro.

AAK dhe partite e tjera — prezenceé sporadike, fokus me
shume né terren

Kandidatet e AAK né total ka shpenzuar rreth

4,000 €
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DIMENSIONI GJINOR NE
FUSHATEN ONLINE

Nga 205 kandidate pér kryetar té komunave, vetem rreth
10% e tyre jané gra. Por edhe brenda kétij grupi, shumica
nuk pérdorin fare reklama té paguara né rrjetet sociale.
Né mesin e kandidateve gra, vetém b prej tyre kané
shpenzuar ndonje mjet né kuadér te fushatés dixhitale.
Te marra sé bashku, kandidatet gra arrijné njé total prej
7,476 eurosh, té shpenzuara térésisht né raundin e pare.
Pjesa tjetér e kandidatéve (185) burra, kané shpenzuar
mbi 100 mijé euro. Pra, né total, fushata online éshte
93.4% e sponsorizuar nga kandidatét burra, dhe vetém
6.6% nga kandidatet gra.

Né kete panorame te pabalancuar, disa gra dalin si pér-
jashtim shume i garté:

—> Besa Shahini (PSD, Prishtiné) me 4,529€, ajo
éshté jo vetém gruaja me shpenzimin mé té madh
online, por edhe né rangun e kandidatéve me meé sé
shumti shpenzime né nivel vendi.

—> Natyra Kugi (PSD, Degan) me 1,336€, ajo
udhéheq fushatén e sponsorizuar online né Decan
dhe, pér nga shuma, e kalon edhe kryetarin aktual te
komunes.

—> Albulena Balaj-Halimaj (NISMA, Prizren) me
1,239€, éshteé nje tjetér kandidate gé shpenzon
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dukshém mbi shume prej kandidatéve burra né té
njéjten komuné.

Nése shohim shpenzimet e grave sipas komunave,
rezulton gé vetém pesé prej 38 komunave kané ndonjé

kandidate grua gé pérdor reklama te paguara:

e Prishtina—me kandidaten Besa Shahini, shpen-
zimet e sé cilés pérbéjné rreth 7% té gjithé spon-
sorizimeve té kandidatéve té komunés;

«  Decani—-me kandidaten Natyra Kuci, shpenzimet e
sé cilés pérbéjné meé shumé se gjysmén (53%) e té
gjithé sponsorizimeve té kandidatéve té komunés;

e Prizreni—me kandidaten Albulena Balaj-Halimaj,
shpenzimet e sé cilés pérbejne aférsisht 13% e te
gjithé sponsorizimeve te kandidatéve té komunés

*  Drenasi-me kandidaten Egzona Térdevci, shpen-
zimet e sé cilés pérbejne vetem rreth 8% té té gjithé
sponsorizimeve té kandidatéve té komuneés.

Pértej kétyre komunave, né pjesén tjetér te vendit grate
kandidate nuk shfagen fare ne listat e shpenzueseve pér
fushate digjitale.

Natyra Kugi
nga PSD ne
Decan

1,336€

Né kété panoramée té
pabalancuar, disa gra
dalin si pérjashtim shumé
i qarte:

Besa Shahini
nga PSD né
Prishtine

4L.529€

AN A
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$\ Albulena
Balaj Halimaj
nga NISMA
neé Prizren

1,239€

PAAMAAAAAAAAAAAAMAARAAARAAAAAN

Ne mesin e kandidateve gra,
prej tyre kane shpenzuar ndonje
mjet ne kuader te fushates dixhitale.
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KOMUNAT DHE HARTA
E SHPENZIMEVE

DIGJITALE

Né ¢do fushaté zgjedhore, komunat nuk jané vetém njési
administrative —jané fusha té ndryshme beteje. Secila
ka peshén, ritmin dhe logjiken e vet politike. Ka komuna
ku gara zhvillohet né ményré serioze edhe né platformén
Meta, dhe ka komuna ku reklamat dhe fushata digjitale
thjesht nuk ekzistojné.

Te gjitha shpenzimet e mbledhura — 88,675 € né raun-
din e pare dhe 25,416 € né balotazh — krijojné nje total
prej 114,091 €. Por kjo shumé nuk ka asnje shpérndarje
té barabarté. Eshté e pérgendruar, madje shpesh né
meényre ekstreme, me pak komuna gé e mbajné gjithe
peshén e fushates digjitale.

Prishtina — me shume

se gjysma e gjithe
fushates online

Nuk éshte ndonjé surprizé gé kryeqyteti dominon péer
nga niveli i investimit pér sponsorizim né rrjete sociale.
Por té dhénat tregojné sa masiv éshte koncentrimi tek
rrietet sociale si platformeé e té bérit fushaté. Plot 63,507
euro, prarreth 56% e té gjithé shpenzimeve pér reklam-
im dhe sponsorizim digjital té vendit, vijneé vetéem nga
Prishtina.

Dhe brenda veté kryeqytetit, dinamika éshté edhe meé
e ngushtuar. Kater kandidaté i mbajné thuajse te gjitha

shpenzimet:
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Brenda veté kryeqgytetit,
dinamika éshté edhe
meé e ngushtuar. Katér
kandidaté i mbajné thuajse
te gjitha shpenzimet:

@1\
Pérparim -

Rama nga w
LDK me

27,517€

(14,608+12,909)

S ';‘ Hajrulla

w Ceku nga

‘\LW me
12,154€

(3,730+8,424)

Besa Shahini
nga PSD
me

4£,529€

Uran Ismaili
nga PDK

19,207€
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Prizreni dhe Gjilani
—"“linjaedyte”’ e
fushates digjitale

Pas Prishtinés, vetem Prizreni dhe Gjilani arrijné té krijo-
jné fushata digjitale me peshé reale.

Komuna e dyté pér nga shpenzimitotal online éshté
Prizreni, me 9,583 €. Pas saj vjen Gjilani me rreth 7,400
€. Kéto dy komuna — sé bashku me Prishtinén — béjné
rreth 70% té gjithé shpenzimit pér sponsorizim digjital te
kandidatéve péer kryetare komunash ne Kosove.

Ndryshe nga Prishtina, ku dominon njé grup shumeé i
vogél kandidatésh, Prizreni éshté me i shperndare dhe
balancuar pér nga niveli i shpenzimeve.

Artan Abrashinga LVV me 3,127 euro

Driton Selmanaj nga LDK me 1,953 euro

-
——> Zafir Berisha nga BDP me 2,385 euro
—_—
N

Albulena Balaj Halimaj nga NISMA me 1,239

—> Besnik Krasniqi nga AAK me 779 euro

Prizreni éshté shembulli i vetém né vend ku pesé sub-
jekte té ndryshme politike investojné shifra relativisht té
larta. Per kete arsye, eshté komuna me “pluraliste” né
aspektin digjital megenése fushata digjitale nuk eshte
monopol i askujt, duke e bére atje fushatén mé té larm-
ishme dhe shpesh me dinamike se né komuna té tjera.

Gjilani, né anén tjetér, éshte “e kundeérta” e rastit té
Prizrenit. Me 7,400€ shpenzime né total, komuna hyn

ne grupin e komunave ku éshté shpenzuar shume, por
renditja brenda saj éshté e pabarabartg, ku ka nje domin-
im te garte te kandidatit te LVV-sé, njeherésh kryetari i
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komunés, Alban Hyseni, shpenzimet e sé cilit perbéjnée
mbi 86% té totalit té shpenzimeve té kandidatéve né ate
komune. Pas tij renditet kandidati i PDK-sé, Riad Rashiti,
me rreth 700 euro shpenzime. Kurse, interesant éshté
fakti se si kandidatii LDK-sg, Arbér Ismajli, g€ arriti té
jeté né raundin e dyte, nuk ka shpenzuar fare pér spon-
sorizim né platforméen Meta.

Komunat “mesatare”

Pas gendrave, vjen njé grup komunash me shpenzim
mesatar (2,000 - 4,000 euro). Kéto komuna e kané fus-
hatén digjitale pjese té gares, por jo boshtin e saj. Lista
perfshin:

Istogun - 3,361 euro

Drenasin- 3,197 euro

Podujevén - 3,179 euro

Vushtrriné - 2,990 euro

Deganin- 2,518 euro

Kamenicén - 2,164 euro

Mitrovicén e Jugut - 2,100 euro

Malishevén - 2,041 euro

AR

Né keto komuna, ka disa tipare dhe shembuj ilustrues
mjaft interesant. Pér shembull, né Istog, fushata duket e
balancuar. Katéer kandidaté té partive kryesore shpen-
zojné shifra té aférta. Kurse, né Drenas, situata éshté e
kundérta. Petrit Hajdari (PDK) mban mbi 90% té té gjitha
shpenzimeve, ndérsa te tjerét kané investime minimale.
Vushtrria eshté nga shembuijt ku balotazhi rriti nivelin

e angazhimit pér sponsorizim né rrjete sociale. Syle-
jman Meholli (LVV) shkoi né plot 1,752€, ndérsa kryetari
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Ferit Idrizi (PDK) u afrua me 1,238€ té shpenzuara. Né Nje nivel me lart jané komunat me shpenzime simbo-
Kamenicg, prania dominante vjen nga PSD-ja pérmes like (100-400 €), si Hani i Elezit, Juniku, Graganica dhe
kandidatit Qendron Kastrati, me 1,764€ té shpenzuara, Suhareka. Kéto jané komuna ku ka pasur reklama spo-

kurse kandidatét e tjeré gé shpenzojné mé pak. radike, por ku mungojné strategji pér fushate digjitale.

Komunat me zero
ose fushate minimale
online

Neé anén tjeter té hartés jané komunat ku reklamat e
paguara ne Meta praktikisht nuk ekzistojne. Plot 14 ko-
muna kane 0 € shpenzim digjital nga kandidatét per-
katés, duke péerfshire Obiligin, Parteshin, Novoberden,
Mitrovicen e Veriut, Dragashin, Mamushén, Ranillugun,
Leposavigin, Shterpcen, Skenderajn, Kllokotin, Klinén,
Zubin Potokun dhe Zvecanin.

Pér komunat me shumicé serbe kjo éshté normale:
kandidatét e tyre nuk e pérdorin Meten si kanal zg-
jedhor. Por ka edhe komuna shqiptare brenda késaj
liste — dhe aty zeroja flet shume: fushata zhvillohet
me metoda tradicionale, larg dinamikes moderne te
targetimit digjital.

Né komunat me shumice serbe kjo éshté normale,
sepse kandidatét e tyre pérgjithésisht nuk e pérdorin
platformén Meta. Por mungesa e shpenzimeve digji-

tale shfaget edhe né disa komuna shqiptare, gé péerbéen
indikacion se né shumeé komuna, fushata zhvillohet
ende mbi premisa tradicionale, pérmes takimeve
direkte me njeréz, apo pérmes tubimeve né hapésira
publike e private.
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FUSHATAT E PALEVE TE
TRETA DHE SHPENZIMET

ETYRE

Gjaté analizés sé shpenzimeve née reklama té paguara

né rrjete sociale, pérveg kandidatéve dhe subjekteve
zyrtare zgjedhore, jané evidentuar edhe nje numer
llogarish, té cilat nuk paragiten si subjekte, por realizojné
shpenzime té konsiderueshme né forma te reklamimit té
sponsarizuar. Identifikimiityre éshte béeré né menyre ek-
skluzive pérmes té dhénave publike té Meta Ads Library
dhe vetém né ato raste ku shpenzimet e raportuara kané
kaluar pragun minimal prej 100 eurosh, né pérputhje me
kufizimet teknike te vete platformes.

Né praktikén ndérkombeétare, fushata e "paléve té treta”
i referohet aktivitetit politik ge financohet dhe shpern-
dahet nga aktoré gé nuk jané kandidaté, nuk jané parti
politike, dhe nuk jané subjekte zyrtare zgjedhore, por

gé involvohen né procesin elektoral permes reklamave,
peérmbajtjeve té sponsorizuara, apo materialeve té tjera
gé synojné te ndikojne perceptimin publik rreth kandi-
datéve dhe garés. Sipas legjislacionit né fugi né Kosove,
kéta akteré nuk mbajné detyrim ligjor pér raportim fi-
nanciar dhe nuk i nénshtrohen standardeve te transpar-
ences qgée kerkohen nga subjektet politike, pavarésisht se
aktiviteti i tyre mund te prodhojé ndikim té drejtpérdrejté
né fushaté. Né shumeé vende, ky fenomen pérfshin fage
ne rrijetet sociale, portale, organizata té vogla informale,
apo individeé tjere ge paguajne reklama politike pa gené
teé regjistruar ne asnjée kategori zyrtare té fushates.

Nga monitorimi jané identifikuar té paktén 17 fage gé
kane realizuar shpenzime mbi pragun prej 100 eurosh
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né periudha té ndryshme té fushatés, si né raundin e
paré ashtu edhe né balotazh. Shpenzimet e tyre té kom-
binuara arrijné né rreth 15 mijé euro, gé si vleré pérbén
rreth 13% té shpenzimeve té pérgjithshme online te
evidentuara ne platformén Meta péer kéto zgjedhje. Pjesa
meé e madhe e kétyre reklamave jané te orientuara né
komuna me konkurrence té forté, sidomos né Prishtine
dhe Drenas, por edhe né disa komuna te tjera si Viti, Kline
dhe Shtime. Né disa raste, shpenzimet kétyre paléve né
nje komuné kane arritur vlera té péraférta ose meé te lar-
ta se vet shpenzimet e kandidatéve té asaj komune, duke
treguar se influenca financiare e kétyre aktoréve éshte e
konsiderueshme.

Ajo g€ bie né sy éshté fakti se shumica e kétyre fageve
jané krijuar pak para zgjedhjeve, kané publikuar volum
te madh pérmbajtjeje né pak dité, dhe disa prej tyre jané
mbyllur pothuaj menjéhere pas raundit te pare.

Janée dy modele kryesore té operimit té fageve té tilla né
rrjetin social Facebook. Njé grup fagesh investojné né
permbajtje promovuese pér subjekte apo kandidaté te
caktuar, si dhe njé grup tjetér gé sponsorizon pérmbajtje
kritike kundrejt kandidatéve te tjeré, vecanérisht né ko-
munat ku gara eshté polarizuar. Nga 17 fage né total, ge
jané analizuar né kuader té kétij raporti, 13 kane aktivitet
kryesisht kundéer nje kandidati; 4 kane aktivitet kryesisht
ne favor té njé kandidati; dhe vetem 1 ka pérzierje té
lehté neutrale. Pra raporti éshté 13:1 né favor té sulmeve
negative.
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Pjesa mé e madhe e shpenzimeve té paléve té treta
éshte e orientuar kunder kandidatit Pérparim Rama,

ku disa fage té ndryshme kané realizuar reklama me
ton kritik, duke e béré até figurén me te targetuar né
kete kategori. Paralelisht, njé numeér i konsiderueshem
shpenzimesh éshté drejtuar né favor té kandidatit Uran
Ismaili dhe vet Partise Demokratike teé Kosovées, me
reklama ge e pozicionojné pozitivisht dhe pérforcojné
mesazhe mbéshtetése gjaté periudhave mée intensive té
fushates.

Né menyre té ngjashme, njé grup tjetéer fagesh ka real-
izuar shpenzime té fokusuara pothuajse ekskluzivisht
kundeéer kandidatit Ramiz Lladrovci, duke krijuar njé gasje
te dallueshme negative ndaj tij. Né disa raste, shumat e
investuara kunder tij nga palét e treta tejkalojné shpen-
zimet gé vete kandidati ka realizuar pér reklamim online.

Pervec kétyre rasteve gendrore, u identifikuan edhe
shpenzime té orientuara né favor té kandidatéve té
LDK-sé dhe LVV-s€ né disa zona, si dhe shpenzime me
permbajtje kritike ndaj kandidatéve té PDK-sge, AAK-sé,
LVV-sg&, LDK-sé dhe NISMA-s, né varési te audiencave té

targetuara nga faget pérkatése.

Kéto teé dhena e béjne té garte gée fushata ne Kosoveé nuk
po zhvillohet vetém mes kandidatéve, por edhe mes
paléve te treta —te cilat kané ndikim té barabartg, e ne
disa raste edhe mé té madhe, sesa veté kandidatét ne
disa raste.
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REKOMANDIME

Fushata politike né Kosové po zhvillohet né nje terren
shumeé me te gjeré sesa ai gé mbulon legjislacioni zg-
jedhor. Kandidatét formale jané vetém njéra ané e gares.
Paralelisht me ta géndrojné akteré te treté, fage te kri-
juara me géllim té goditjes politike, reklamues té fshehur
dhe fushata gé financon kushdo, pa e ditur askush kush
éshte sponsorireal.

Né menyre gé te garantohet njé proces i drejte, KDl ofron
rekomandimet e méposhtme, si kornizé minimale e
nevojshme pér mbrojtjen e integritetit té fushatés dhe te
barazisé ndérmjet garuesve ne zgjedhjeve, e posagérisht
kandidatéve:

1. Rregullimi i shpenzimeve individuale té
kandidatéve si njé kategori e veganté ligjore

Pér té ruajtur parimin e garés sé barabarte, éshté e do-
mosdoshme vendosja e detyrimit ligjor ge ¢do shpenzim
dhe donacion i pranuar nga kandidatét, pavarésisht
origjinés sé pageseés, té konsiderohet pjese e financimit
te fushatés se tij dhe te raportohet brenda njé formati
standard. Raportimet, mes tjerash duhet té pérfshijne
reklamat digjitale té paguara nga veté kandidati; kontra-
tat e tyre pér konsulenté, dizajn, video, foto, transport,
apo evente; shpenzimet nga fondet personale, dona-
cionetindividuale ose kontributet né natyre; si dhe ¢do
shpenzim tjetér té béeré nga familjare, stafi personal,
vullnetaré ose persona te tjere.

2. Hartimi i njé rregulloreje té vecanté pér
fushatén digjitale dhe transparencén e
reklamimit online

Reklamat politike né rrjete sociale jané shndérruar

né komponentin mé teé rendésishém tée komunikimit
elektoral, ndonése kjo fushé mbetet relativisht e pagarte
dhe e pambuluar nga rregulloret aktuale. Prandaj, KQZ
duhet té hartojé dhe miratojé njé rregullore gé e definon
reklamimin politik online, e sanksionon detyrimin gé ¢do
material i sponsorizuar té mbajé emrin ligjor té subjektit
pagues dhe identitetin e administratorit te fages, dhe e
kérkon raportimin periodik té€ shpenzimeve digjitale ne
kategori te detajuara. Po ag e réndesishme éshté gé kjo
rregullore té parashohé bashkepunim té detyrueshém
institucional me platforma si Meta, pérfshire aktivizimin
automatik te kategorisé “political advertiser” gjaté
periudhave zgjedhore dhe publikimin e te dhénave te
shpenzuara nga té gjitha llogarite gé garkullojné rekla-
ma politike né territorin e Kosovés.! Po ashtu, duhet té
parashihen mekanizma sanksionues né rast té shkel-
jeve nga subjektet politike, kandidatét ose palét e treta,
te cilet duhet te ndeshkohen me gjoba proporcionale,
ndalim té reklamimit, ose raportim té menjéhershém né
organet kompetente.

3. Krijimi i kategorisé ligjore “palét e treta
zgjedhore” dhe vendosja e detyrimeve té plota té
transparencés pér to

Eshté e domosdoshme gé legjislacioni zgjedhor té pérf-
shije kategoriné e veganté té "paléve té treta zgjedhore”,
e cilado t'inénshtrohej detyrimit pér regjistrim, deklarim
te financimit dhe raportim té shpenzimeve.

4. Pérmirésimi i sistemit té raportimit financiar
dhe standardizimi i formateve té raportimit

1 Ky model aplikohet tashmé né BE pér reklamat politike gjaté periudhave zgjedhore (ERGA Guidelines).
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Per té reflektuar realitetin e ploté té financimit té
fushates, raportet zgjedhore duhet té pérfshijne ndarje
té garte ndermjet shpenzimeve té subjekteve politike,
atyre té kandidatéve dhe shpenzimeve té realizuara nga
grupet “mbéshtetése” ose palét e treta. Formati aktual i
raportimit nuk arrin ta pasqyroje kete kompleksitet dhe
krijon hapésire per interpretime te gabuara te aktivi-
tetit financiar. Standardizimi i raporteve, detyrimi pér
perfshirjen e shpenzimeve digjitale né nén-ndarje dhe
detaje, si dhe kérkesa pér dokumentim mbéshtetés per
¢do deklarim financiar — pérfshiré edhe deklarimet me
vleré zero —do té krijonin transparenceé substanciale dhe
llogaridhénie té ploté.

Per me tepér, KQZ-ja duhet te béje publike edhe
deklarimet bankare té té gjitha subjekteve politike, né
harmoni me legjislacionin pér mbrojtjen e té dhénave
personale, né méenyre gé t'i mundesohet publikut dhe
akteréve tjere si shogeéria civile dhe mediat, gasje me e
lehté dhe mundési me té medha te kontrollit e analizimit
té deklarimeve te subjekteve zgjedhore.

5. Fuqizimi i bashképunimit institucional pér
mbikéqyrjen e fushatés digjitale

Koordinimi mes KQZ-sg, pérkatésisht Zyrés pér Regjis-
trimin, Certifikimin dhe Kontrollin Financiar te Sub-
jekteve Politike, KPM-sé dhe institucioneve tjera rele-
vante, duhet té formalizohet né ményre gé monitorimi

i reklamave politike dhe identifikimi i shpenzimeve te
paautorizuara té jete efektiv dhe konsistent, pa mbiv-
endosje institucionale. Njé mekanizém i perbashket, i
cilimbledh dhe analizon té dhénat né kohé reale dhe
identifikon praktikat e dyshimta, do te lejonte ndérhyrje
meé té shpejte dhe mé té sakta gjate procesit zgjedhor,
duke reduktuar rreziget e ndikimit né gare.
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RAPORTO

THIRR

KDI éshte Organizaté Jogeveritare
(0JQ) e angazhuar té mbéshtesé
zhvillimin e demokracise permes
perfshirjes sé gytetaréve ne bérjen
e politikave publike dhe fugizimin
e sektorit té shogerisé civile me 4 .

synimin péer té ndikuar ne rritjen e - \

transparencés dhe llogaridhénies N ose Oﬂlme né linkun
nga ana e institucioneve publike. \ ; \
https://raporto.kdi-kosova.org/

N
Per meé shume informata rreth
KDI-sé, ju lutem vizitoni:

NN

INSTITUTI N
DEMOKRATIK NN
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