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Buxheti i pergjithshem
dhe shpenzimet e

planifikuara

A e ka shpalosur subjekti politik shumen totale

te shpenzimeve té planifikuara per fushaten,
duke perfshire nje ndarje té buxhetit sipas llojit te
shpenzimeve dhe mediave?

Arsyetim

Publikimi né media ose né fagen zyrtare té té dhénave pér shpenzimet totale té planifi-
kuara té fushatés eshté njé kérkese bazeé e transparences sé fushatés dhe rrit besimin e
votuesve. Megjithaté, pér transparencén e fushatés, duhet té jepet informacion edhe pér
kategorité individuale té planifikuara té shpenzimeve gé subjekti politik apo kandidati
synon té mbulojé né fushaté.

Ky informacion bén té mundur krijimin e njé pasqyre relativisht té sakté te taktikave té
pérdorura nga subjektet politike dhe kandidatet né fushate, nderkoheé gé raportet péerfun-
dimtare pér financimin e fushatés shpesh nuk e pérmbajnée até.

Rekomandim

Cdo subjekt politik té shpaloseé shumen e vlerésuar té shpenzimeve té fushatés me njée
ndarje treguese té shumave té ndara pér kategori té ndryshme. Kategorité e rekomandu-
ara té ndarjeve té shpenzimeve té planifikuara:

o Strategji dhe konsulencé - konsulencg, sondazhe, propozime kreative dhe shérbime té
paspecifikuara lidhur me marrédhénie me publikun dhe marketing té agjencive rekla-
muese.

@ Prodhimi - veganérisht puné grafike dhe fotografike, prodhim i materialeve audiovizive
dhe prodhim i paspecifikuar i materialeve promovuese.

® Fushata e kontaktit — vecanérisht zénia e hapésirés publike, funksionimi i stendave
zgjedhore ose peticioneve, shérbimet gé lidhen me realizimin e konferencave pér shtyp
dhe tubimeve zgjedhore (ushgime dhe pije, zérim), shogérimin muzikor, prodhimin e
artikujve promovues dhe dhuratave té vogla (nga stilolapsa né tullumbace dhe akullore
deri te cajrat etj.).

e Reklamimi né natyré — vecanérisht shpérndarja e posterave dhe tabelave dhe dhénia
me gira e zonave té reklamave té jashtme, duke pérfshiré ngjitése per makina dhe
mjete té tjera transporti dhe vendosja e stolave.

® Fletushka dhe gazeta — prodhimidhe shpérndarja e fletushkave, fletépalosjeve, gaze-
tave zgjedhore dhe materialeve té tjera qé komunikojné programin e subjektit.

® Reklamimi né shtyp — kostot e reklamimit né median e shkruar (qofté kombétare apo
rajonale).

® Promovimi online — kostot e promovimit né hapésirén online, qofté si pjese e reklam-
imit né rrietet sociale (Facebook, Instagram, Twitter, YouTube), pérmes mediave online,
pagesave péer reklamim dhe vendosjes sé banderolave online. Né kété kategori pérf-
shijmeé edhe shpenzimet pér agjencité me etiketén "Menaxhimi i Facebook” etj.

Né kategoriné e shpenzimeve online, ne rekomandojmé me tej té shénoni
raportin e shpenzimeve peér fushatat online né rrjetet sociale dhe motorét e
kérkimit né internet (Facebook, Twitter, Google, YouTube, etj.) me mediat e tjera
né internet (reklamat me baner, artikuj me pagesé, reklama né interneti) sipas
strukturés sé meposhtme:

Facebook: % @ Media online: __ %

@ Rrjete té tjera sociale: __ % @ Kostot e tjera té fushatés
néinternet: __ %

@ @

e Té tjera — né vecganti, kéto jané pagesa per ekipin zgjedhor, koordinatorét, giraté e
zyrave, etj.



Shpenzimet para
shpalljes se zgjedhjeve

(parafushata)

A ka publikuar subjekti politik informacion mbi shpenzimet
e fushatés té béra para shpalljes sé zgjedhjeve (p.sh.
shpenzimet per mbledhjen e nénshkrimeve pér nje peticion
pér paragqitjen e listés sé kandidatéve)?

Strukturae
te ardhurave

A i shpalos subjekti politik burimet paraprake te
financimit té fushates, duke pérfshire donacionet e tij? A
ka subjekti politik rregulla pér pranimin e donacioneve
te fushates, apo ka deklaruar paraprakisht se nuk do te
pranojé donacione nga subjekte té caktuara? A poston
informacione te perditésuara per donatorét e saj?

Arsyetim

Sipas ligjit, periudha e fushatés konsiderohet periudha prej 30 ditésh pérpara dités sé
zgjedhjeve, me pérjashtim té zgjedhjeve té jashtézakonshme ose té parakohshme, kur
éshté KQZ ge vendos pér periudhén e fushatés. Megjithate, shumeé subjekte politike dhe
kandidaté e kané zhvilluar fushatén e tyre né ményre sistematike dhe té hapur shume
kohé pérpara késaj dite.

Per té kuptuar koston e vértete té fushatés, eshté e nevojshme té dihet se sa kushtoi kjo
fushaté parazyrtare dhe cilat ishin burimet e financimit té saj.

Rekomandim

Subjektet politike té publikojné né platformat dhe fagen e tyre zyrtare informacione té
shkurtra se sa kushton fushata e tyre nga dita kur nisin té zhvillojné aktivitete dhe infor-
macione se pér cilat burime po paguhet fushata - cilét jané donatoré potencialé.

Nése subjektet politike dhe kandidatét e tyre identifikojné hapur kohén e fillimit té fus-
hatés dhe kostot e saj para shpalljes sé zgjedhjeve, transparenca e té gjithé garés rritet
shuméfish.

Arsyetim
Besueshmeéria e subjekteve politike varet nga rregullat pér pranimin e donacioneve, ndaj
éshte e nevojshme gé ata té deklarojné se ku dhe si synojné ta financojné fushatén.

Llogaria transparente do té shérbente si njeé mjet pér kontrollin publik té shpenzimeve té
fushatés dhe, né njé masé te kufizuar, bén té mundur marrjen e njé ideje bazé té struk-
turés sé donatoréve (persona juridiké ose fiziké), mundésiné pér té pércaktuar donatorét
aktualé dhe burimin e fondeve pér fushaté.

Rekomandim

Subjektet politike té deklarojné se sa para do té investojné né fushaté nga burime té
ndryshme. Ndérsa, kandidatét e tyre té deklarojné se sa do té investojné nga burimet e
tyre, apo nga llogarité e veta.

Subjektet politike dhe kandidatét e tyre duhet té publikojné gjithashtu:
e shuma paraprake e planifikuar e fondeve té veta péer fushatéen,

e njé listé té garte, té pérditésuar vazhdimisht té donatoréve financiare dhe jofinancia-
ré, duke pérfshireé informacionin se né cilén daté lista éshté aktuale.



Nenkontraktimi

A publikon subjekti politik nje liste te furnizuesve dhe
nenkontraktoreve te sherbimeve te lidhura me fushaten
(duke pérfshire listén e furnizuesve té pérdorur nga
agjencité)?

Arsyetim

Per shkak té konceptit aktual té agjenciseé sé organizimit té fushates, votuesit shpesh nuk
kané mundeési té zbulojné se kush éshte furnizuesi/nénkontraktori specifik pérfitues i
kontratave té lidhura me fushatén, sepse shpenzimet shpesh errésohen nga kontraktimi
i shérbimeve tek agjencité gé ofrojné té gjithe paketen e “fushatés”.

Nga piképamja e subjekteve politike dhe nevojave té kandidatéve, éshte praktike, por jo
nga piképamja e transparenceés sé fushatave péer gytetarét.

Personeli dhe
akteret ne fushate

A informon subjekti politik dhe kandidatet e tij per
subjektin pergjegjes per zhvillimin e fushates dhe a
zbaton ndaj tij kérkesat ligjore pér transparence (llogari
zgjedhore, deklarimi i té ardhurave, et;j.)?

Arsyetim

Fushata mund té zhvillohet "me dijeningé” e subjekteve politike nga njé subjekt i pavarur,
i cilinga ana tjetér nuk i nénshtrohet té njéjtit legjislacion zgjedhor si subjekti politik (nuk
duhet té regjistrohet, nuk duhet té raportojg, etj. .).

Rekomandim

Prandaj, subjektet politike duhet té publikojné njé liste té té gjitheé nénkontraktoréve, pér
shembull ofruesit e hapésirave reklamuese, reklamave, printeréve, prodhuesit e artikujve
promovues, prodhime audio-vizuale, konsulenté, sherbime ligjore, etj.

Ky informacion duhet té shfaget edhe né raportin pérfundimtar té financimit té fushates,
te cilin subjektet duhet ta dorézojnée née Zyre.

Rekomandim

Neé rast se njé subjekt juridik i pavarur zhvillon fushatén pér subjektet politike, subjektet
politike té zbatojné vullnetarisht kérkesat e transparencés dhe llogaridhénies.



Ekipi zgjedhor dhe
agjencite bashkepunuese

A e ka publikuar subjekti politik dhe kandidatet e tij
perberjen e ekipit te tyre zgjedhor, i cili éshte i perfshire

ne planifikimin strategjik té ngjarjeve, organizimin e tyre,
etj., duke treguar rolet e anetareve te ekipit individual née
fushaté (pérfshiré késhilltarét individualé)? A i publikon
subjekti politik dhe kandidatet e tyre emrat e agjencive dhe
késhilltaréve individualé (media, marrédhénie me publikun,
késhillim, ligjor) me té cilét punojné né fushate?

Fushatat
online

A publikon subjekti politik dhe kandidatét e tij listen e te
gjitha profileve né rrjetet sociale (Facebook, Instagram,
Twitter, YouTube, etj.) g€ do té pérdoren pér fushaté né
fushate? A informojné ata gjithashtu se si rifinancohet
marketingu politik digjital ne llogarite individuale te grupeve
ne menyre geé te shihet nese reklamimi politik financohet
nga subjekti politik, kandidati apo palét e treta?

Arsyetim

Per té kuptuar strategjiné e fushatés, éshté e nevojshme té njihni pérbérjen e personelit
te ekipit ekzekutiv té saj dhe e njéjta gjé vlen edhe pér njohurité e atyre gé marrin pjesé né
pjesén promovuese té fushates, gofte individualisht ose brenda kompanive, studiove dhe
agjencive. Mundeésia pér té zbuluar se kush géndron pas fushatés dhe kush merr pjesé
né menaxhimin praktik té saj éshté njé nga elementét baze té transparences sé saj. Kjo
kufizon potencialin pér konflikt interesash, korrupsion politik dhe lobim jo transparent,
duke rritur késhtu drejtésiné e té gjithé konkurrencés politike.

Pérpjekja per té fshehur nga publiku anén e personelit dhe organizativ té agjitacionit kri-
jon pérshtypjen e gabuar se ka dicka né thelb té poshtér né lidhje me bindjen politike ose
promovimin e ideve politike. Megjithaté, fushata zgjedhore eshté pjesé legjitime e sistemit
demokratik dhe si e tillé duhet té zhvillohet né ményré transparente.

Rekomandim
Subjektet politike dhe kandidatét e tyre té publikojné né platformat dhe faget e tyre zyr-

tare té internetit té paktén informacionin mé baze pér njerézit dhe kompanité gé hartojné
dhe administrojné fushatat e tyre.

Arsyetim

Fushatat né rrietet sociale digjitale pérbéjné njé pjesé te réndésishme té té gjithe fushates
zgjedhore. Pér té mos dyshuar se disa profile po zhvillojné njé fushaté jotransparente me
dijeniné e subjektit politik apo kandidatéve subjekt né favor té tyre dhe pér ta béré fus-
hatén e garté dhe transparente, éshté e nevojshme té njihen té gjitha profilet gé marrin
pjesé né te. menaxhimin né emer té kandidatit.

E fundit, por jo mé pak e réndésishme, ju duhet té dini se si marketingu politik digjital
rifinancohet né llogarité individuale. Cdo llogari né Facebook mund té paguhet nga disa
karta krediti, partité politike dhe kandidatét e tyre mund té paguajné veté pér postimet e
tyre me pagese dhe mé past'i rimbursojné ato permes kontabilitetit té nje personi juridik,
ose mund té transferojné té gjithé marketingun digjital né nje agjenci media/PR, et]. Ka
shume opsione dhe informacioni rreth tyre éshté thelbésor pér transparencén e fushateés.

Rekomandim

Garuesit né zgjedhje té publikojné njé listé té té gjitha profileve t& mediave sociale (Face-
book, Instagram, Twitter, Tik Tok, YouTube dhe té tjeré) né fagen zyrtare, sé bashku me
rregullat e tyre té financimit.



Aktivitetet
zgjedhore

A publikon subjekti politik dhe kandidati i tij nje liste
te te gjitha ngjarjeve publike ne kuader te fushates
(takime me votues, debate, ngjarje kulturore, etj.) né
platformat apo faget e tyre te internetit?

Arsyetim

Pér té dalluar ngjarjet e organizuara si pjesé e fushatés (nga té gjitha té tjerat, kur, pér
shembull, subjekti politik dhe/ose kandidatét e tij kryejné funksionin e tyre politik ose
shtetéror), késhillohet gé paraprakisht té njiheni me kalendarin e tyre. Shpenzimet pér
ngjarjet zgjedhore llogariten ne kufijté e shpenzimeve totale.

Prandaj, subjektet politike dhe vete kandidatét e tyre duhet té informojné me kujdes se
cilat veprime pérfshijné né kuader te fushatés se tyre. Ideja éshté gé té garantohet njé
identifikim i garté i prezantimit politik pas té cilit “gendrojne” subjektet politike dhe kan-
didatét e tyre dhe té dallohet nga produktet e tjera publike.

Rekomandim

Publikimi né fagen zyrtare té njé liste té ngjarjeve dhe aktiviteteve zgjedhore té planifi-
kuara pér publikun, né ¢do forme té garté, nga njé listé e thjeshté duke lidhur datat dhe
vendet me njé harté interaktive, etj. | njéjti funksion mund té pérmbushet miré nga nje
pasqyré (online dhe offline) té ngjarjeve né profilin zyrtar té FB, etj.

Perkundrazi, informimi pér aktivitetet e subjekteve politike dhe ex-post i kandidatéve té
tyre apo pasqyrimi i ngjarjeve gé nuk dallojné daljet publike lidhur me kryerjen e funk-
sioneve publike nga fushata parazgjedhore nuk do ta pérmbusheé funksionin e dhéne.
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